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新媒体时代下的红色文化传播研究
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　 　 ［摘　 要］红色文化是中华民族的宝贵财富，一直以来都受到学者们的广泛关注和研究。如何更好地传播红色
文化，适应时代的新特色成为了目前的研究热点。通过ＶＯＳｖｉｅｗｅｒ可视化分析发现，“新媒体”已经成为红色文化的
核心载体。在新媒体时代下，了解传播受众的认知特点和情感爱好，充分利用新媒体的即时性、互动性和全面性是
推动红色文化传播的重要途径。互联网的接入推动了新媒体在红色文化传播方面的重要变革。基于传播受众，更
新传播方式和传播内容，生动展示红色文化的内涵，才能激发公众兴趣与共鸣，促进红色文化的传承与创新。
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　 　 近代以来，中国人民在革命斗争中形成了光荣的革命传
统和优良作风，留下了许多宝贵的红色文化资源。全国革命
遗址遗迹和全国爱国主义教育示范基地众多，且分布广泛。
一直以来，我国都十分重视发展红色文化事业，先后制定和
颁发了《２００４—２０１０年全国红色旅游发展规划纲要》和《传承
红色基因实施纲要》等纲领性文件。学术界也对有效开发和
传承红色文化资源进行了长期的研究和探索。红色文化的
传承需要长期持续的传播和推广才能达到教育意义，而传播
媒介作为承载传播内容、影响传播范围和效果的重要手段受
到了科技和时代影响，呈现出鲜明的时代特色。随着新媒体
的不断涌现，独特且全新的传播理念和模式，为红色文化的
传播带来了前所未有的机遇。建构红色文化新媒体传播的
话语体系，打造红色文化传播的多维形态具有重要的学术和
应用价值。随着研究的深入，红色文化传播得到了越来越多
的关注，但也要清醒地认识到，红色文化的价值还需进一步
挖掘和利用。目前从事红色文化研究的人才较为匮乏，红色
文化的潜力还没有得到充分地挖掘，研究层次需要进一步提
升。如何在新媒体时代有效传播红色文化，已经成为学者关
注的重要问题。

一、红色文化的内涵与价值
学术界对于红色文化的内涵和价值给予了高度重视，并

进行了大量的研究。红色文化是中国共产党在革命、建设和
改革过程中形成的特定文化形态，是中国特色社会主义文化
的重要组成部分，是新民主主义革命时期中国共产党带领边
区人民在革命斗争中创造的先进文化。红色文化资源是中
华民族最宝贵的物质财富与精神财富，也是推动红色乡村实
现振兴的内生动力。它具有政治、社会、传播、文化、经济等
多方面的价值，在历史上和文明传承上具有很高的教育价
值，在开发和利用上又具有经济助推价值。

在当今社会，红色文化的价值地位无可替代，是国家文
化软实力的重要内容，也是促进高校课程思政凝聚力和吸引
力的强大支柱。抵御历史虚无主义、增强社会主义文化自
信、明确发展中国特色、提升国家认同都离不开红色文化的
引领和支撑。高校在学科建设中，将红色文化元素与不同学

科知识相结合，促进了学科知识和红色文化的有机融合，能
够帮助学生全面了解红色文化的基本内涵与价值，更好地发
挥红色文化协同育人的教育功能，提高学生的爱国情怀和道
德素养。

二、红色文化传播的主题分析
关于红色文化传播的研究近年来受到了学者们越来越

多的重视，在中国知网中以“红色文化”和“传播”为主题词检
索，检索时间为２０１５年１月１日至２０２５年１２月３１日，共计
检索出８６８８篇相关文献。在２０１５年至２０２５年这１１年间，
关于红色文化的研究数量，从２０１５年只有１１１篇文献，随后
几年每年递增，一直到２０２５年数量达到２１７２篇。文献数量
清晰地表明了关于红色文化的传播研究受到了学者们的普
遍关注，也表明了其重要性。为准确把握红色文化传播研究
的热点与核心，本研究借助ＶＯＳｖｉｅｗｅｒ软件对文献数据进行
了关键词共现分析。从数据中共筛选出６７８个出现频次≥５
次的关键词。为了突出研究核心，选出出现频次排名前１５位
的高频关键词进行统计与解读。这些高频词依次为：红色文
化、大学生、新媒体、传播、思想政治教育、红色文化资源、新
时代、文化传承、高校、红色旅游、传承、文化传播、路径、红色
基因、乡村振兴。

在这些高频词中，“红色文化”以２８９３次的出现频次和
５２５２的总关联强度高居首位，其余关键词围绕红色文化传播
展开，随后相关的“红色文化资源、红色基因、红色旅游”表明
了红色文化深入到其资源开发、基因传承和文旅融合等具体
方面。大学生（３１７次）和高校（２１９次）是红色文化传播的主
体对象，体现了红色文化传播的群众主题和教育场景。“新
媒体”以３０１次出现频次位居第３位，“传播”以２９９次出现
频次位居第４位，“文化传播”以１８７次出现频次位居第１２
位，三者总链接强度均处于较高水平，充分说明“新媒体”已
成为红色文化传播研究的核心载体，“红色文化如何借助新
媒体实现有效传播”已成为当前该领域的研究热点。此外，
“新时代”“文化传承”“乡村振兴”等高频词凸显了红色文化
传播的时代价值，并显示出红色文化研究还与国家重大发展
战略相结合，探索其在乡村发展中的作用。
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三、新媒体对红色文化传播的机遇和挑战
红色文化体现了革命历史的传承价值，具有重要的意

义。新媒体时代为红色文化传播带来了新的机遇和挑战。
在新的时期，红色文化的传播应充分利用新媒体技术，创新
传播形式，构建多元化传播平台，注重受众需求，加强内容建
设，推进红色文化的数字化建设，并加强国际传播。新媒体
带来了红色文化传播的机遇，使信息传播更具目的性和主动
性，但也面临互动性不足和媒介化传播与受众连接失效的问
题。在新媒体环境下，除了有大量新媒体平台出现在传播舞
台，更有海量自媒体占据传播领域的重要阵地。人们获得信
息的渠道愈发多元化，接触到的内容也更丰富，各种信息充
斥下，传播空间受到严重挤压，传播受众容易被误导和迷惑，
红色文化的传播效能面临着严峻的挑战。其次，随着经济全
球化和信息化进程的不断加快，当今社会各种思想、观点和
流派不断涌现、相互交织碰撞，这种“多元、多样、多变”的格
局增加了红色文化传播的复杂性，对红色文化传播的引导力
提出了更高的要求。

新媒体时代衍生出了很多新媒体工具，在这些新媒体工
具的带动下，信息传播方式、速率得到了极大的提升，然而新
媒体时代背景下红色文化资源的融入仍然存在内容不完善、
方法不得当、实践教育不足等问题。因此，从内容、方法与实
践入手，探讨红色文化资源的融合途径，才能提升互动性、参
与性和传播效果，推动红色文化在传播渠道、传播内容、传播
主体和传播机制等方面的创新，实现高质量、全方位、多样化
和系统化的传播。

四、新媒体对红色文化传播的启示
新媒体是红色文化传播的重要手段。自中国１９９４年接

入国际互联网以来，新媒体嵌入社会各个层面，媒介生态发
生巨大变化。新媒体传播具有传播状态的即时性、传播主体
的交互性以及传播范围的全面性。李东坡等（２０２４）建议利
用新媒体技术推动红色文化在传播渠道、传播内容、传播主
体和传播机制４个方面创新传播路径，实现高质量、全方位、
多样化和系统化的传播。张雪梅（２０２４）和李诗溢（２０２４）等
学者认为应创新传播形式，利用ＶＲ ／ ＡＲ等新媒体技术，构建
多元化传播平台，扩展网站数量，建构大数据库，并注重受众
需求，将红色文化融入高校思想政治教育。韩文利（２０２３）认
为通过数字化手段推动红色文化资源的挖掘和创新，实现其
数字化建设。

在传播方式、传播受众和传播内容上不断更新才能更好
地适应新媒体时代。在传播方式上，融合前沿科技、融合新
兴媒体增强互动性和传播效果。在高校思想政治教育中，红
色文化是优质资源，通过结合ＶＲ等新媒体技术，可以极大地
增强传播效果。红色文化网站和数据库是建构红色文化的
重要平台，通过红色文化的宣传平台，如政府官方网站、文化
机构官网等，能够扩大传播量和范围。

传播受众是红色文化传播过程中的核心要素之一。从
年龄层次来看，不同年龄段的受众对于红色文化的认知和需
求存在显著差异。年轻一代，对于新鲜、有趣、互动性强的传
播方式更容易接受；中年群体通常具有较为稳定的价值观和
认知体系，对于红色文化的历史背景、精神内涵有更深入的
追求，可能更关注专业的学术研究、文化讲座等传播形式；老
年群体则大多亲身经历过那个革命年代，对于红色文化有着
深厚的情感基础和独特的记忆，他们可能更愿意通过参观红
色遗址、聆听革命故事等方式来重温那段历史。通过对红色
文化的传播受众进行调查，了解他们的人口统计学特征、对
红色文化的认知程度、兴趣偏好、获取渠道、传播效果评价
等，为红色文化的精准传播提供个性化的数据支持和实证依

据。引入大数据分析方法，对新媒体平台上的红色文化传播
数据进行挖掘和分析。通过收集和分析社交媒体平台、网络
新闻等新媒体平台上的相关数据，如点击量、点赞数、评论
数、分享数、用户画像等，深入了解受众的行为特征和兴趣偏
好，精准把握传播效果和传播趋势，为传播策略的优化提供
数据支持。

传播内容是红色文化传播的重要板块，对其进行深入研
究是制定有效传播策略的关键。通过选取部分红色文化专
家学者、传播从业者、普通受众等作为访谈对象，通过访谈的
方式，深入了解他们对河南红色文化传播的看法、经验、建议
和需求等，获取第一手资料和深入见解。深入到河南的革命
遗址、纪念馆、红色文化旅游景区等实地场所，观察了解其传
播设施、展示内容、讲解服务、游客流量等实际情况，亲身感
受河南红色文化的传播氛围和效果。以此为依据来定制传
播内容和形式，深入挖掘红色文化特色元素，能够与时俱进，
展现出更强的时代价值和吸引力。

综上所述，加强红色文化传播，有利于传承和弘扬红色
基因，使革命精神和优良传统在新时代得到继承和发扬，培
养社会主义核心价值观，塑造良好的社会风尚。红色文化在
内涵和价值方面得到了深入研究，新媒体时代为其传播带来
了新的机遇和挑战。利用新媒体技术创新传播路径，可以推
动红色文化的全方位传播，提升其影响力和实效性。新媒体
为红色文化的内容创新提供了广阔空间，通过数字化、互动
化的传播形式，更生动地展示红色文化的内涵，激发公众兴
趣与共鸣，促进红色文化的传承与创新。结合文字、图片、视
频、音频等多种媒体形式，构建全方位、多层次的红色文化传
播体系，提升传播效果和感染力。通过新媒体平台的普及和
推广，将红色文化教育渗透到日常生活中，使教育更加生动
有趣、深入人心，增强文化认同感和民族自豪感。
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历史中的精神资源，根据新时代的条件和实践要求进行甄
别、转化和发展。《中共中央关于制定国民经济和社会发展
第十五个五年规划的建议》指出：当前我国发展环境面临深
刻复杂变化，大国关系牵动国际形势，国际形势演变深刻影
响国内发展，我国发展处于战略机遇和风险挑战并存、不确
定难预料因素增多的时期。在这种复杂严峻的国内外形势
之下，改革发展稳定任务仍然艰巨，从推动高质量发展与推
进共同富裕到统筹发展与突破关键核心技术；从促进人与自
然和谐共生到推动构建人类命运共同体，这些都是前所未有
的实践课题。弘扬中国精神，必须直面这些课题，将精神的
力量转化为攻坚克难的勇气、开拓创新的锐气和实干兴邦的
风气。这要求我们始终坚持实事求是的思想路线，深刻把握
新时代中国的国情、方位、特征与任务，将中国精神紧密融入
国家发展的宏伟蓝图、民族复兴的壮阔征程和人民生活的日
常实践之中。

总之，中国精神作为中华民族悠久传统的精神继承，是
推进中国式现代化的精神力量，实现中华民族伟大复兴需要
弘扬中国精神。新时代，要立足中国特色社会主义建设的丰
富实践，坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指
导，将弘扬中国精神作为一项长期任务。要深刻把握中国精
神的丰富内涵和时代价值，不断创新弘扬路径和方法，使中
国精神真正融入人们的日常生活和精神世界，成为全体人民

团结奋斗的共同思想基础和精神纽带，为实现中华民族伟大
复兴的中国梦提供强大精神力量。
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