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红色文化赋能文旅融合高质量发展的理论机理
雷祖军，杜雪瑶

（重庆外语外事学院，重庆　 ４０１１２０）
　 　 ［摘　 要］文旅融合高质量发展是中国式现代化建设的关键支撑，红色文化作为承载革命精神、镌刻历史记忆
的独特文化形态，既是文旅融合高质量发展的精神内核，也是破解其同质化瓶颈、实现创新升级的核心动能。从理
论逻辑出发，构建“资源激活—产品创新—价值提升—产业优化—治理升级”五级分析框架，系统阐释红色文化赋
能文旅融合高质量发展的内在机理：通过提供精神独特、形态多元、地域关联的资源，夯实文旅融合资源供给基础；
依托内容赋能、科技融合、场景创新，推动文旅产品向体验化、数字化业态升级；从文化传承、社会教育、经济带动等
六维度，提升文旅融合综合效益；通过跨界融合、产业链延伸、标准化建设，完善文旅融合产业体系；以价值引领、多
元参与、数智化转型，助力文旅融合治理体系现代化。
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　 　 中国式现代化是物质文明与精神文明协同共进的全面
现代化，文旅融合高质量发展作为二者衔接的关键纽带，亟
需依托特色文化资源突破传统发展局限。红色文化源于中
国共产党领导人民在革命、建设与改革进程中的实践积淀，
既包含革命遗址、文物等物质载体，也涵盖革命精神、历史故
事等非物质内涵，是兼具精神性、稀缺性与时代性的独特资
源。从理论逻辑看，红色文化对文旅融合的赋能并非简单资
源叠加，而是通过“资源激活—产品创新—价值提升—产业
优化—治理升级”的全链条渗透，深度嵌入文旅融合各环节，
形成“文化赋能—文旅升级—价值共创”的闭环机制，为文旅
融合高质量发展提供从资源供给到治理保障的全维度支撑。

一、红色文化丰富文旅融合资源供给
资源是文旅融合发展的基础依托，传统文旅资源开发常

陷入同质化、供给单一的困境，而红色文化以其独特属性突
破这一局限，为文旅融合提供差异化、复合型资源支撑，从源
头上夯实高质量发展根基。

（一）独特精神资源构建差异化竞争优势
红色文化的核心价值在于其蕴含的爱国主义、艰苦奋斗

等精神内核，这与自然景观、民俗文化等传统文旅资源形成
显著差异。延安依托“延安精神”打造“红色研学＋精神体验”
产品，通过“窑洞生活模拟”“南泥湾生产实践”等项目，将抽
象精神资源转化为可感知、可参与的文旅体验，区别于普通
山水观光产品，形成难以复制的竞争优势，有效规避同质化
竞争。

（二）多元形态资源拓展开发维度
红色文化资源呈现“物质＋非物质”双重属性，物质层面

包括遵义会议会址、烈士书信等革命遗址与文物，非物质层
面涵盖“半条棉被”等革命故事、长征精神等精神内涵。这种
多元形态打破“单一景观开发”局限，可针对性匹配不同文旅
场景———革命文物可开发“互动展览”，红色故事可改编为
“沉浸式戏剧”，为文旅资源开发提供更广阔维度。

（三）地域特征催生复合型资源体系
红色文化资源分布具有鲜明地域性，且多与地方自然景

观、民俗文化相伴生。沂蒙红色文化与沂蒙山区生态资源、
沂蒙小调民俗文化结合，构建“红色＋生态＋民俗”复合型资源
体系；太行山红色文化与太行山水、晋商文化融合，形成“红
色体验＋生态休闲＋民俗感知”的资源组合，既丰富文旅资源
供给，也提升地方资源整体价值。

（四）时代价值挖掘对接当代消费需求
红色文化精神内核具有跨越时代的适应性，可结合当代

社会需求挖掘新价值，适配现代文旅消费偏好。在“国潮”文
化兴起背景下，提炼“青春奋斗”主题开发红色国潮文创；在
研学旅行成为教育新场景的趋势下，将红色文化转化为“思
政研学课程”，满足学校、企业对思政教育、团队建设的需求，
使红色资源摆脱“历史陈旧感”，成为适配青年群体的鲜活文
旅资源。

（五）稀缺性提升产品独特性
红色文化资源与特定历史事件、历史人物紧密关联，具

有“不可再生、不可复制”的稀缺性，如长征沿线重要遗址、抗
战时期关键纪念地等。这种稀缺性使依托红色文化开发的
文旅产品天然具备独特性，遵义会议会址因“遵义会议”这一
独特历史事件的不可替代性，始终保持稳定市场吸引力，成
为区域文旅核心ＩＰ，降低同质化竞争风险。

（六）教育属性拓展产品价值维度
红色文化具备天然的教育属性，可延伸文旅产品功能，

突破“休闲娱乐”单一价值定位。部分红色景区开发的“重走
长征路”体验项目，既为游客提供徒步休闲体验，又通过场景
讲解传递艰苦奋斗精神；红色场馆与高校合作开展“党性培
训”，实现“休闲＋教育”双重价值，推动文旅产品从“消费型”
向“服务型”升级。

二、红色文化推动文旅融合产品升级
产品是文旅融合价值实现的核心载体，传统红色文旅产

品多以“观光游览”为主，存在形式单一、体验枯燥等问题。
红色文化通过内容赋能、科技融合、场景创新，推动文旅产品
向“多元体验”“现代业态”升级，为文旅融合高质量发展提供
产品支撑。
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（一）内容支撑催生新业态
红色文化蕴含的历史故事与精神内涵，为文旅产品创新

提供丰富素材，催生超越传统观光的新业态。以“半条棉被”
等红色故事为核心的沉浸式戏剧，让游客通过扮演历史角色
参与剧情互动；以长征精神为主题的红色文创产品，开发主
题文具、服饰等周边；以红色历史为背景的研学课程，打造
“参观＋实践＋研讨”一体化模式，推动红色文旅产品从“观光
型”向“体验型”“教育型”转变。

（二）科技融合推动数字化升级
红色文化与数字技术的融合，突破时空限制，提升文旅

产品体验感。利用ＶＲ技术开发的“重走长征路”项目，通过
模拟雪山、草地等场景，让游客获得沉浸式体验；ＡＲ技术应
用于红色文物展示，游客通过手机扫描文物即可观看背后的
历史故事动画；线上“红色数字博物馆”的建设，打破实体场
馆地域限制，实现“云参观”，扩大红色文旅产品覆盖范围。

（三）休闲场景融入开发复合型产品
红色文化与休闲度假场景的结合，可满足游客多元化需

求。“红色主题民宿”通过红色元素装饰、夜间红色故事分享
等环节，让游客在住宿中感受红色文化；依托红色景区生态
资源开发“红色康养旅游”产品，设计“红色文化讲座＋森林康
养”“红色故事分享＋瑜伽冥想”等组合项目，实现“精神放
松＋身体康养”双重价值。

（四）品牌赋能打造红色ＩＰ
红色文化具有鲜明辨识度，是打造文旅ＩＰ的优质素材。

“延安精神”通过统一品牌标识，应用于景区门票、文创产品、
研学课程等各类载体，形成品牌合力；围绕“半条棉被”故事
打造ＩＰ，开发同名话剧、文创抱枕、研学手册等系列产品，构
建ＩＰ产品矩阵，提升红色文旅产品市场影响力。

（五）深度体验增强情感共鸣
通过“场景还原”“互动参与”等方式，推动红色文旅产品

向深度体验升级。江西瑞金开发的“红军长征体验营”，让游
客穿上红军服、携带简易装备，体验行军、野炊与模拟战斗；
陕西延安推出的“大生产运动”体验项目，游客可参与纺线、
种地等当年军民的生产活动。体验式产品不仅增强游客参
与感，更通过“场景代入”引发情感共鸣，使红色文化传承从
“知识传递”变为“情感认同”。

（六）乡村融合助力乡村文旅发展
许多红色文化资源分布在乡村地区，红色文化与乡村文

旅的结合，可丰富乡村文旅产品供给。河南新县（大别山革
命老区）开发“红色乡村民宿”“红色农家宴”等产品，游客在
乡村民宿中听老区村民讲述“大别山游击队”的故事，在农家
宴中品尝“红军饭”，推动乡村文旅从“单一农家乐”向“文
化＋休闲＋经济”融合发展转变，助力乡村振兴。

三、红色文化增强文旅融合综合效益
文旅融合高质量发展需实现文化、社会、经济、品牌、生

态、国际等多元价值的协同统一，红色文化从六个维度提升
文旅融合综合效益，推动文旅融合从“规模增长”向“价值提
升”转型。

（一）传承红色基因与培育文化自信
红色文旅是红色基因传承的重要载体，游客通过参观侵

华日军南京大屠杀遇难同胞纪念馆等场馆、参与红色体验项
目，可直观感受红色历史与革命精神，深化对红色文化的认
知。在“国潮”兴起背景下，青年群体通过参与红色国潮活
动，进一步增强文化认同，推动文化自信从“理念认知”转化
为“实践感知”。

（二）发挥教育与精神引领作用
红色文旅的教育功能可转化为实际社会效益。学校组

织学生参与“红色研学”，通过实践学习历史，避免传统课堂
教育的枯燥化；企业开展“红色团建”，培养员工的团队协作

意识与艰苦奋斗精神；通过宣传雷锋、焦裕禄等英雄人物事
迹，倡导“无私奉献”“爱岗敬业”的价值观，凝聚社会发展正
能量。

（三）带动区域经济增长与就业
红色文旅可直接拉动区域经济增长，景区门票、红色文

创销售等带来直接经济收益，同时带动住宿、餐饮、交通等相
关产业发展。延安受红色文旅发展带动，周边酒店、餐馆数
量增长３０％以上，创造大量就业岗位，推动革命老区农村劳
动力从“外出务工”向“本地就业”转变，助力居民增收与区域
经济发展。

（四）增强区域文旅竞争力
红色文化是区域文旅品牌的重要“名片”，依托红色文化

打造的文旅品牌，可显著提升区域文旅产业整体竞争力。
“延安红色文旅”品牌使延安成为全国知名红色旅游目的地，
年接待游客超３０００万人次；“遵义会议”红色文旅品牌吸引
全国范围内的学校、企业开展研学活动，同时与区域内生态、
民俗资源形成“品牌联动”，如“张家界＋桑植红色文旅”的组
合，进一步提升区域文旅整体竞争力。

（五）推动绿色协同发展
许多红色文化资源分布在生态环境优美的区域，红色文

旅开发以“生态保护”为前提，避免过度开发对生态环境的破
坏。长征沿线红色景区严格控制游客数量、限制大型建筑建
设，保护沿线森林、河流等生态资源；开发“红色徒步＋生态观
光”产品，让游客在体验红色文化的同时感受生态之美，传递
绿色发展理念，实现“文化效益＋生态效益”双赢。

（六）拓展国际传播与市场空间
红色文化蕴含的“反压迫、求解放”“艰苦奋斗、追求理

想”等精神内涵，具有国际共通性，可通过红色文旅的国际传
播提升中国文旅的国际影响力。延安、井冈山等红色景区吸
引国际游客了解中国革命历史与精神；通过与国外博物馆合
作举办“中国红色文化展”、推动红色文创产品出口等方式，
让红色文旅走向国际市场，拓展中国文旅国际发展空间。

四、红色文化促进文旅融合产业体系完善
现代文旅融合高质量发展需依托健全的产业体系，红色

文化通过推动跨界融合、延伸产业链、促进产业集群发展等
方式，优化文旅产业结构与形态，推动文旅产业体系从“分散
化、低端化”向“系统化、高端化”升级，为文旅融合高质量发
展提供产业支撑。

（一）跨界融合拓展产业边界
红色文化具有较强兼容性，可与教育、文创、科技、体育

等产业深度融合，形成“红色＋多产业”的融合新生态。在“红
色＋教育”领域，红色文化与研学教育结合，形成涵盖课程开
发、导师培训、基地运营的红色研学产业；在“红色＋文创”领
域，构建红色文创设计、生产、销售的全链条产业；在“红色＋
科技”领域，开发红色数字产品、科技体验项目；在“红色＋体
育”领域，举办红色徒步赛事、红色骑行活动，拓展文旅产业
边界。

（二）产业链延伸完善产业环节
传统文旅产业链多集中于“景区观光、餐饮住宿”等中游

环节，红色文化推动文旅产业链向“上游资源开发、下游服务
配套”延伸，形成“全链条、一体化”的产业体系。上游环节聚
焦红色资源普查与保护、红色文化研究、红色ＩＰ孵化，为文旅
产业提供源头支撑；中游环节优化红色景区运营、红色文旅
产品开发与服务提供；下游环节拓展红色文旅营销推广、衍
生品销售与售后服务，完善产业链各环节，提升产业抗风险
能力与盈利能力。

（三）产业集群提升协同效应
红色文化资源的地域集中性（如长征沿线、抗战根据地）

为文旅产业集群发展提供条件。围绕红色文化构建的产业
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集群，以“红色景区／红色ＩＰ”为核心，集聚上下游相关企业，
延安红色文旅产业集群围绕“延安精神”ＩＰ，集聚了延安革命
纪念馆（运营）、红色研学公司（服务）、红色文创厂（产品）、
红色主题酒店（住宿）等企业。这些企业通过资源共享、业务
协同，形成“１＋１＞２”的协同效应，同时吸引人才、资金、技术向
区域集聚，提升产业规模与竞争力。

（四）结构升级增加高附加值产品供给
传统文旅产业存在“低端产品多、高端产品少”“同质化

产品多、特色产品少”的问题。红色文化通过推动产品创新
与价值提升，优化文旅产业结构。红色沉浸式体验、高端党
性培训等产品，因包含文化体验、教育服务等元素，附加值显
著高于传统门票收入；井冈山开发的“井冈山精神高端党性
培训”，凭借“井冈山精神”的独特性与“高端服务”的专业性，
成为区域文旅的高附加值产品，推动产业从“数量增长”转向
“质量提升”。

（五）发展方向规范实现“双效统一”
文旅产业兼具经济属性与社会属性，红色文化的“精神

引领”特质可引导文旅产业坚持“社会效益优先、经济效益与
社会效益统一”的发展方向，避免过度商业化、忽视文化价值
的问题。红色文旅产业以“传承红色文化、弘扬革命精神”为
首要目标，在产品开发中严格把控文化导向，红色景区不篡
改历史、不设置过多商业广告；在运营中突出文化内涵，避免
“娱乐化、低俗化”改编红色故事。推动建立“红色文旅产业
伦理规范”，引导企业开展红色文化公益宣传、帮扶革命老区
等活动，树立负责任的产业形象。

（六）标准化建设提升产业质量
产业标准化是文旅融合高质量发展的重要保障，红色文

化因具有“统一的精神内涵、明确的历史事实”，可为红色文
旅产业标准化提供依据。在产品开发标准上，制定“红色研
学课程开发标准”“红色体验产品设计标准”，确保红色文旅
产品的文化准确性与质量稳定性；在服务标准上，制定“红色
文旅从业人员服务规范”“红色景区运营管理标准”；在安全
标准上，制定“红色文物保护安全标准”“游客参观安全标
准”，确保红色资源保护与游客安全。标准化建设提升了红
色文旅产业的发展质量，为整个文旅产业的标准化提供参考。

五、红色文化助力文旅融合治理体系现代化
文旅融合高质量发展需依托现代化的治理体系，红色文

化通过强化价值引领、推动多元参与、创新治理机制等方式，
推动文旅治理从“单一管理”向“多元治理”、从“传统模式”
向“数智化模式”升级，为文旅融合高质量发展提供治理保障。

（一）价值引领提升治理科学性
红色文化蕴含的“以人民为中心”“实事求是”等精神内

核，为文旅治理提供价值引领，确保治理方向符合国家战略
与人民需求。在“以人民为中心”的价值引领下，文旅治理聚
焦“游客需求”与“民生改善”，通过调研游客对红色文旅产品
的需求优化供给，依托红色文旅带动革命老区就业、改善居
民生活；在“实事求是”的价值引领下，治理坚持“因地制宜”，
针对城市红色遗址与乡村红色老区的不同特点，制定差异化
的治理策略，避免“一刀切”，提升治理决策的科学性。

（二）多元参与构建协同格局
传统文旅治理多以政府为单一主体，存在治理效率低、

市场响应慢的问题。红色文化可吸引政府、企业、社会组织、
公众等多元主体参与治理，构建“多元协同”的治理格局。政
府负责制定红色文旅发展规划、出台扶持政策、加强监管；企
业作为市场主体，承担红色文旅产品开发与运营责任，同时
履行文化传承义务；社会组织提供专业支持，开展红色文化
研究、制定行业标准；公众通过反馈意见、参与志愿服务参与
治理。某红色景区建立“政府＋景区企业＋红色文化研究会＋
游客代表”的联席会议机制，定期讨论景区产品创新、服务优

化等问题，形成“多元参与、协同决策”的治理模式，提升治理
效率与满意度。

（三）机制创新适配红色文旅需求
红色文旅具有“文化性、教育性、地域性”等特点，传统文

旅治理机制难以完全适配，红色文化推动治理机制创新，建
立适应红色文旅发展的监管、协调、保障机制。在监管机制
上，建立“红色文旅文化导向监管机制”，对红色文旅产品的
文化准确性、价值导向进行专项监管，避免出现篡改历史、过
度商业化的问题；在协调机制上，建立“跨区域红色文旅协调
机制”，针对红色资源跨区域分布的特点，协调不同区域的红
色文旅发展，实现资源共享、市场共拓；在保障机制上，设立
“红色文旅发展保障基金”，为中小微红色文旅企业提供资金
支持；建立“红色文化传承人保障机制”，保护红色故事讲述
者、红色技艺传承人等人才。

（四）文化融入增强治理适配性
文旅治理需与文化属性相适配，红色文化可将其精神内

涵与元素融入文旅治理理念与实践，提升治理的文化适配
性。在治理理念上，将“艰苦奋斗”精神融入治理，推动治理
过程中节约资源、避免浪费；将“团结协作”精神融入跨区域
治理，促进区域间的合作与协同。在治理实践上，将红色文
化元素融入治理载体，在红色景区通过红色标语、线上红色
文化科普引导游客文明参观；通过“红色主题志愿服务”，提
升公众参与治理的积极性，使文旅治理从“冰冷的管理”转变
为“有温度的文化实践”。

（五）数智化转型提升治理精准性
数字技术是文旅治理现代化的重要手段，红色文化推动

文旅治理与数字技术结合，实现治理数智化转型。建立“红
色文旅大数据平台”，整合红色资源数据、游客数据、产业数
据，为治理决策提供数据支撑；利用人工智能技术对红色景
区的游客流量进行实时监测，实现“动态限流”，保障游客安
全；利用区块链技术对红色文创产品的生产、销售进行溯源，
防止“假冒伪劣”产品，保护红色ＩＰ。数智化转型使红色文旅
治理从“经验决策”走向“数据驱动”，从“粗放管理”走向“精
准治理”。

（六）评价完善兼顾多元价值
传统文旅治理评价多以“经济指标”为主，忽视文化、社

会等价值。红色文化推动治理评价体系完善，将红色文化传
承效果、社会教育价值等纳入评价指标，实现“多元价值兼
顾”。红色文旅治理评价体系包括四类核心指标：文化传承
指标、社会效益指标、经济效益指标、生态效益指标。通过多
元评价体系，全面评估红色文旅治理效果，避免“唯经济论”，
引导文旅治理向“文化、社会、经济、生态协同发展”的方向
推进。

红色文化对文旅融合高质量发展的赋能，本质上是通过
“资源—产品—价值—产业—治理”的全链条渗透，形成系统
性、深层次的作用机制。从激活差异化资源供给，到推动产
品向体验化、数字化升级，再到提升多元综合效益、完善产业
体系与优化治理模式，红色文化为文旅融合高质量发展提供
了从基础支撑到顶层设计的全维度解决方案。红色文化作
为兼具精神性与经济性的独特资源，其赋能作用的充分发
挥，既是突破传统文旅发展同质化瓶颈的必然选择，也是传
承红色基因、培育文化自信的重要路径。
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