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全国人工智能广告行业产教融合共同体赋能
广告学专业协同教研新模式

边　 微，孙嘉祥
（黑龙江财经学院，黑龙江哈尔滨　 １５００２５）

　 　 ［摘　 要］人工智能的飞速发展对于广告行业有着巨大的影响。而产教融合又是高校广告学专业近几年实践
教学改革的核心。人工智能和产教融合是广告学专业发展的两翼。全国人工智能广告行业产教融合共同体的成
立正是以两翼为主体，发挥聚焦效应，构建人工智能广告行业产教融合赋能专业协同教研新模式，发挥ＡＩＧＣ对广
告行业的促进作用，满足三方需求，形成“三方协同”创新机制，构建“五维一体”赋能路径，助力广告学专业人才培
养，共同跃升行业价值。
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　 　 一、人工智能视角下广告行业产教融合共同体建设的必
要性

人工智能的发展给广告行业带来了很大的挑战，重构了
广告产业的内在逻辑。在人工智能视角下，构建“产教融合
共同体”已成为推动广告行业可持续发展与高校广告学专业
教育供给侧改革的关键举措。广告行业产教融合共同体是
政府部门、广告行业组织、高校广告学专业多元利益主体在
共同愿景和合作共赢的基础上，形成的密切协作、相互依存
的产教融合体，旨在推动广告教育与产业的深度融合，落实
产教融合理念，发挥企业在产教融合中的关键作用，促进广
告行业与教育领域的协同发展。深挖利益主体的内在需求，
能够揭示驱动共同体的必要性，为其赋能广告学专业协同教
研模式提供理论依据。

（一）政府的经济需求
广告是经济的晴雨表———广告学专业的发展直接映射

出经济的发展水平，对于地方经济的发展有着极其重要的作
用。政府作为地方经济引领者，在广告行业产教融合共同体
方面具有的多元的需求。原因之一是政府是国家意志的代
表，具有一定的话语权，在广告学专业校企合作过程中，能够
为其提供场地支持、财政补贴以及金融贷款等方面政策和资
金的支持，加速了高校广告学和企业间的密切合作，提升了
广告学专业学生的技能质量，服务于地方经济，促进地方经
济的发展和产业的升级。

（二）企业的人才需求
在企业的创新发展过程中，急需高素质强技能的专业人

才为其稳健发展提供支持，特别是广告行业本身就是一个不
断创新的行业，专业人才与时俱进的技术更为重要。广告行
业产教融合共同体能够直接参与广告人才的培养，直接面对
行业的岗位需求，并且能够及时把握最新的ＡＩ技术，保证高

校输入出广告人才能够直接满足行业的需求。并且面对人
工智能技术的发展，广告行业也急需和高校广告学专业的科
研合作，共同探讨人工智能技术的攻关，提升企业研发和技
术的实力，增强行业竞争力。

（三）专业的升级需求
随着新媒体和人工智能的发展，人们对于广告学专业的

认知出现了偏差，连续两年都遇到了招生滑铁卢，高校广告
学在人才培养方面广告学专业面临着巨大的挑战，不是社会
不需要广告学，而是现有广告学专业在人才培养上没有跟上
时代和技术的发展，广告学亟需进行专业的升级改造。广告
行业产教融合共同体在人工智能背景下，能够为高校广告学
专业提供技术的指导。并且根据行业的发展需求，及时调整
人才培养方案。此外，可针对前沿技术课程进行开发共建，
校企合作强化实践环节，增强学生的专业技能。在提升广告
专业人才培养的精准度和契合度的同时，拓宽学生实习和就
业渠道，完成专业人才培养的闭环，提高就业率和就业质量。
同时，也能够促进教师队伍的建设。教师可以到校企合作企
业进行锻炼，了解行业需求、更新专业知识，提高专业技能，
并将其所学应用于实际教学中，提高教学质量和科研的能
力。也可以将优秀的企业导师聘请为专业讲师，进行专题的
辅导，让广告学专业和行业始终保持紧密相连、与时俱进，将
广告学专业的人才培养效果达到最佳化。还可以加强和社
会的联系，通过共同体进行专业的社会实践，提高广告学专
业的社会影响力。

二、人工智能视角下广告行业产教融合共同体建设的
逻辑

从人工智能视角来看，广告行业产教融合共同体的建设
逻辑可以概括为“技术嵌入—机制重构—生态共生”的三段
论，核心在于以生成式人工智能ＡＩＧＣ为纽带，打破教育链与
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产业链的“两张皮”状态，形成“数据驱动、人才共创、多元共
治”的融合范式。具体逻辑如下：

（一）技术嵌入：ＡＩＧＣ作为底层重构融合力量
从内容生成（ＡＩＧＣ）、投放优化到用户洞察，ＡＩ正全面进

入广告全链路，要求教育内容与产业实践同步更新。广告行
业产教融合共同体需要以ＡＩＧＣ作为底层技术支撑，搭建网
络共同体平台，实现资源共享，将原本散落在企业、高校、行
业组织中的案例、数据、经验转化为可共享的多模态知识资
产（文本、视频、交互脚本），解决传统产教融合“信息不对称”
痛点，实现校企协同的深度融合。通过大模型实时捕捉广告
行业创意、投放、效果监测等全链路数据，反向生成“人才能
力图谱”，实现“岗位需求—课程模块—实训项目”的颗粒度
匹配，把原来“大水漫灌”式培养升级为“按需滴灌”。在共同
平台中把“虚拟实训—真实项目—商业订单”串成一条价值
链，高校学生作品可直接通过ＡＩ投放平台进入ＡＢ测试环
节，企业按转化效果付费，形成教育价值与商业价值闭环，为
共同体提供可持续的市场化利益机制。

（二）机制重构：从“校企合作”到“人才共创”
传统意义上的校企合作，企业为学生提供实习基地，深

度合作的企业可能会参与高校广告学专业的人才培养方案
的制定以及个别课程会有企业导师进行讲授，在高校建立产
业学院，有企业导师和校内导师共同管理，结合企业项目学
生可以进行实战训练，参与真实课题。在ＡＩＧＣ技术的加持
下，广告行业产教融合共同体可以在共享平台开发课程资
源，不仅局限于某个高校和某个企业，所有共同体成员都可
以参与进来，共同完善和学习课程，以提高课程的质量，共同
探索ＡＩＧＣ赋能广告行业的发展，与时俱进、共同进步。产教
供需对接机制，实现岗位与高校专业的对接。在共同体平台
中，引入“企业导师＋ＡＩ训练师＋高校教师”三元结构，所有岗
位人员、高校教师以及广告学专业学生可以根据自己研究方
向进行群设置，形成岗位研究方向生态圈，共同促进岗位技
能的提升和科研的进步，并且建立“终身学习账户”，形成高
校到行业的闭环和反哺，不断助力广告行业和高校广告学专
业的发展，并且利用ＡＩ技术可以形成教育价值链到商业价值
链的闭环，实现产教融合共同体的人才共创。

（三）生态共生：打造“教育—产业—城市”的新集群
平行、共生、连接、通路是天津商务职业学院提出的八字

战略揭示了新生态的运行法则，也是广告行业产教融合共同
体建立的初衷。高校与企业“平行”开发课程；人机“共生”完
成创意迭代；校企政行“连接”共享算力与数据；人才、技术、
资本“通路”无障碍流动，最终形成广告产业新质生产力集
聚区。

人工智能视角下广告行业产教融合共同体的底层逻辑，
不是简单“把ＡＩ当工具”，而是以ＡＩＧＣ为“共同语言”，将教
育场景、产业场景、城市场景翻译成同一套数据语法，从而重
塑“知识生产—商业验证—人才成长”的底层操作系统。其
最终目标是建立一个“自我造血、自我进化、自我治理”的行
业级超级节点，为中国广告产业在全球价值链上的跃升提供
持续动能。

三、人工智能视角下广告行业产教融合共同体赋能广告
学专业协同教研的路径

人工智能视角下，广告行业产教融合共同体赋能广告学

专业协同教研总结为“五维一体”，从网络平台共建到行业生
态跃迁，构建广告产业发展新集群，致力于推动教育改革与
产业发展，全方位助力广告学专业人才培养。

（一）共建网络平台，制定协同机制
人工智能视角下广告行业产教融合共同体赋能广告学

专业的协同教研，打破知识壁垒，共同生产和学习。这就需
要依托国家教育资源库共建广告行业产教融合共同体网络
平台，形成资源共享案例库、各类课程案例库，包含岗位技能
课程和ＡＩ应用广告行业的培训课程等。此外，要充分利用网
络平台，制定协同机制、确定政府给予政策支持，共同体龙头
企业和带头高校作为平台负责人，统筹共同体成员。可以收
取一定的费用，用于平台建设。针对不同模块分别设置负责
人和模块集群，企业和高校共享实践经验和教学成果，利用
平台随时沟通想法和经验，通过定期开展交流会，融合岗位
证书和技能大赛、经验分享会，推广岗课赛证机制，构建产教
供需对接机制以及举办产教融合成果展对接会等举措，并利
用ＡＩ技术和数据模拟与挖掘，健全高校实训—真实项目—商
业订单的链条，发挥人机交互优势，实现共享和共创，打通教
育链和价值链，协同培养广告学专业人才。

（二）共创课程体系，推行“四真三化”
在行业共同体推广岗课赛证的机制下，进行课程体系的

搭建，以岗定课，以赛促课，以证验课，让课程与岗位需求相
结合，网络平台作为企业及时提供岗位需求和行业动态，高
校及时和共同体企业、其他高校进行课程设置的商讨，保证
课程的精准性。并且结合课程体系内容进行以赛代练、以赛
促学，通过专业大赛提升学生的专业技能，课程设置倾向于
共同体所设置的职业等级证书考取的项目和内容，来验证学
习成果。在此课程体系的具体讲授过程，将“四真三化”教学
引入课堂教学环节。针对专业技能课程，结合企业或者广告
大赛的真实命题，实现真实的企业环境、真实的工作项目、真
实的工作流程、真实的工作成果。此外，通过教学内容项目
化、教学过程实践化、教学评价多元化，全方位提升课程教学
的实践性和应用性，高度还原课程的实战特征，增强学生的
职业适应能力与竞争力。

（三）共培专业师资，引入“三元”团队
在专业师资力量培养方面，进行“三元”团队的搭建。高

校需要组建“专业教师＋企业导师＋ＡＩ导师”构成的“三元”教
师团队进行线上线下协作：（１）专业教师通过平台内容学习、
行业挂职锻炼、进修学习等方式进行自身科研能力和专业技
术能力提升，负责课程的讲授和真实项目的引入，指导学生
参加广告大赛、考取职业证书等实践创新活动，并且作为和
共同体对接的负责人，做好学生实践和就业的沟通，全面提
升学生专业理论和专业技能；（２）企业导师应该具备较强的
技术能力，在实践创新中，为学生做好指导，并且将行业最新
动态和岗位需求传递给学生，能够为学生提供行业实际应用
的指导和就业的引导；（３）ＡＩ导师为企业中具有ＡＩ技术的年
轻人或是高校中高年级的同学，在网络共享平台中为学生提
供线上的交流或者是面对面的指导，可以是技术上的指导，
也可以是专业经历的指导，帮助学生在专业、生活以及未来
就业中给予帮助。“三元”教师团队的协同合作，不仅增强了
高校广告学专业的师资力量，也能够全面位、多角度地培养
行业所需要的应用型高素质广告人才。
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（四）共研实战项目，提升就业质量
由行业导师主导，专业教师辅助，还可以校校之间进行

合作，共同科研横向课题，进行带领学生将所学技能应用于
行业中，真项目、真场景、真流程、真成果，让学生在真实场景
中，感知行业岗位应该具备的技能，并且在实战中提升自己
的技术能力，积累宝贵的实践经验，有利于学生的个人职业
成长，并且在共研实战项目过程中，企业会对学生有深刻的
认知，按照企业模式对学生进行细心培养，为其提供实习或
者就业的机会，还可以直接打造“项目作品—场景提案—企
业投放—岗位直聘”的高阶就业通道，促进学生的职业发展，
提升专业的就业质量。

（五）共造生态集群，跃升行业价值
共同体秉持“平行、共生、连接、通路”的战略，致力于推

动教育改革与产业发展。通过产教融合解决广告人才供需
之间的矛盾，发挥共同体聚焦效应，促进产教融合和协同广
告学专业的教研，助力广告学专业人才的培养，提升就业质
量，为行业输入更多高素质、强技能的人才，促进行业的发
展，打造生态集群，推动形成同市场需求相适应、同产业结构
相匹配的高校专业教育发展新格局。政府、企业和高校三方
合力，共同应对人工智能给广告行业带来的发展和挑战，推
动广告学专业教育和广告行业的高质量发展，提升专业和行
业的知名度和名誉度，让大家认可广告学专业和广告行业，
提升行业价值。

四、结语
全国人工智能广告行业产教融合共同体成立，标志着教

育资源与产业发展深度融合的新篇章。共同体将助力广告
学专业协同教研新模式，为行业发展注入源源不断的活力。
且通过不断开拓创新的教育方式和产业合作路径，积极推动
广告领域的技术创新，培养更多适应新时代需求的高素质应
用型广告人才，从而引领行业迈向更加辉煌的未来。
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