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　 　 ［摘　 要］高校基层党支部党建品牌建设，是高校党建工作与时俱进的创新形式。党建品牌是党建工作的品牌
化管理与创新，具有鲜明的政治属性与时代特征。研究以衢职院艺术设计学院第二党支部党建品牌建设为例，提
出高校基层党支部党建品牌建设要着力加强党建品牌形象、党建品牌主体和党建品牌传播等方面建设，要充分明
确基层党支部党建品牌建设的战略定位、制定党建品牌建设的管理规范、落实党建品牌建设的具体各项任务，以保
证党建品牌建设成效，提升党建品牌的传播力与影响力，从而不断强化基层党支部的凝聚力与战斗力。
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　 　 党的二十大报告明确提出：“坚定不移全面从严治党，深
入推进新时代党的建设新的伟大工程。”高校作为人才培养
的主要阵地，承担着为党育人、为国育才的光荣使命。高校
基层党支部是党在高校全部工作和战斗力的基础，高校基层
党支部党建品牌建设是贯彻落实高校基层党建工作要求的
有力抓手，也是提升高校基层党建工作质量的迫切需要。高
校基层党支部党建品牌是什么、建什么、怎么建是正确把握
高校基层党建品牌建设的根本遵循。

一、高校基层党支部党建品牌的概念与特征
要厘清什么是党建品牌，就必须正确认识“党建”和“品

牌”两个不同领域的概念，准确把握党建品牌的时代内涵，掌
握党建品牌的特点、特殊要求和重要作用。

（一）党建品牌是党建工作的品牌化管理与创新
党建，即党的建设，是马克思主义建党理论同党的建设

实践的统一、马克思主义党的学说的应用。党的建设是党的
工作的属概念，又是党务工作的种概念。它是指党为保持自
身性质而从事的一系列自我完善的活动，不仅包括党务工
作，还包括党的思想建设、政治建设、组织建设、作风建设和
制度建设等。高校基层党支部党建就是充分发挥基层党组
织的战斗堡垒作用和党员的先锋模范作用，研究党建理论、
从事党建实践，通过教师、学生两个主体，落实“三全育人”机
制，保障高校社会主义办学方向，完成好立德树人的根本任
务。品牌属于商业用语。在《牛津大词典》里，品牌是用来证
明所有权，作为质量的标志或其他用途，被用于区别和证明
品质。品牌被认为是一种识别标志、一种精神象征和一种价
值理念。品牌在企业中具有重要的作用，被认为是产品或企
业核心价值观的体现、是清晰识别商品的分辨器、是产品质
量和企业效益的充分保证。将“品牌”概念引入到基层党建
工作中，形成示范带动作用，则是对基层党建工作特色和亮
点的集中反映。所谓高校基层党支部党建品牌，就是各高校
基层党支部有机运用品牌管理理念，根据党的建设总要求，
紧扣完成学校中心工作和服务党的事业发展的目标。结合
党建工作实际，总结提升党建工作的特色亮点、成果经验、理
论规律，探索新时代党建工作新方法、新路径和新模式，形成

具有一定导向示范和辐射带动的党建标志性工作和精品
工程。

（二）党建品牌具有鲜明的政治属性与时代特征
党建品牌区别于商业品牌，拥有鲜明的政治属性与时代

特征。首先是政治性。党建品牌是以践行党的性质、宗旨和
贯彻落实党的二十大精神为目的。着眼于党的执政能力、巩
固党的执政基础，通过不断改进和完善党建工作，使我们党
永葆马克思政党的性质和活力。其次是时代性。党建品牌
的时代性是党建品牌建设的活力源泉。党建品牌建设必须
紧跟时代步伐、聆听时代声音、解决时代问题。在新时代，运
用品牌管理理念开展高校基层党建工作，需要从“新时代方
位的历史高度”“党的建设新的伟大工程的政治高度”“中国
高等教育改革的发展高度”准确把握高校基层党支部党建品
牌建设的时代内涵。再者是实效性。党建品牌建设的目的
是推动学校中心工作、服务与党的事业发展。衡量党建品牌
建设是否成功，一个非常重要的标准就是看基层党组织在服
务学校大局、服务师生群众、服务社会中取得的成效是否能
获得广大党员和群众的认可。最后是创新性。党建品牌建
设根据学校、学院或不同专业的特点，结合党建工作实际，塑
造党建品牌的独特形象。同时将创新贯彻于党建品牌建设
的始终，通过树立新理念、确立新思路、制定新举措，确保党
建品牌出亮点、出经验、出成效。

二、高校基层党支部党建品牌的建设内容
党建品牌建设是一项系统而全面的工作。开展党建品

牌建设必须明确党建品牌的具体建设内容。企业品牌建设
内容包括品牌定位、品牌规划、品牌形象、品牌主张、品牌价
值观和品牌传播等。借鉴企业品牌建设内容的划分方法，将
党建品牌建设内容归纳为三个主要部分：党建品牌形象、党
建品牌主体和党建品牌传播。

（一）党建品牌形象是基层党支部获得品牌认同的精神
标识

党建品牌形象的建立可以使党组织具备独特的特征与
形象，有助于基层党组织及个体更加清晰地判断基层党组织
在社会中的地位与作用，获得品牌认同，从而强化党组织的
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影响力、凝聚力与战斗力。党建品牌形象主要包括党建品牌
名称和党建品牌标识。党建品牌名称在制定上应遵循“有特
色、较简洁、好传播、易联想”的基本原则。如衢州职业技术
学院艺术设计学院第二党支部的党建品牌名称“光影筑梦”
就是将摄影摄像技术专业特色与党建的巧妙融合，通过专业
“光影”手段实现师生“筑梦”目的。党支部多年来利用主题
党日和志愿服务，开展了一系列“光影助力，数字赋能”智慧
助老活动。党员师生依仗“摄影技能”赴村镇、社区为老年人
拍摄肖像照片、送上摄影课程，在提升专业技能的同时，还温
暖了老人，成效显著。“光影筑梦”党建品牌特色鲜明、名称
简洁、朗朗上口，突出了引领、融合及贯通的做法，能产生很
好的品牌联想。品牌标识是指抽象标识事物特征的记号，也
称“Ｌｏｇｏ”。品牌标识应具有独特性、注目性、通俗性、信息
性、文化性和艺术性等特征。党建品牌标识能起到宣传和推
广党建品牌形象服务的作用，是党建品牌有机组成部分。在
进行品牌标识设计时，要谨慎严肃、主题鲜明，并配有品牌释
义。品牌释义要求语言精练、内容准确，并具有一定艺术性。
衢职院艺术设计学院第二党支部的品牌标识，就集中体现了
三个特点：一是要素简单、重点突出；二是主题鲜明、制作美
观；三是释义简练、概括准确（如图１）。

图１　 党建品牌标识及释义

（二）党建品牌主体是基层党支部党建品牌建设的核心
内容

党建品牌主体，既是理论与实践的结合体，也是经验总
结和落地成果的综合体，是基层党支部党建品牌建设的核心
内容，主要包含党建品牌简介、内涵界定、依据背景、做法成
效四个方面。党建品牌简介，在文本撰写上要求重点突出、
直奔主题、言辞简练、语气客观。内容上一般介绍基层党组
织的基本情况和党建工作的总体思路。衢职院艺术设计学
院第二党支部在撰写党建品牌简介时除了介绍党组织基本
情况和设置情况外，总体思路为：聚焦党建引领事业发展的
核心，围绕立德树人根本任务，以开展“光影筑梦”党建品牌
建设为牵引，着力实施“光影筑梦”党建“七大工程”，全面落
实做到“七个有力”，逐步提升支部党建科学化水平和人才培
养质量。党建品牌内涵界定本质来说，就是给基层党建品牌
的核心概念确定一个基本定义，包含内涵与外延。党建品牌
核心概念界定一定要准确、清晰、明了，可通过比喻或抒情的
方式进行界定。既可以以案说理，也可以以理谋事。党建品
牌依据背景是确定党建品牌的根据前提和产生背景。党建
品牌依据既有理论层面的理论依据，也有实践层面的现实依
据。理论依据不能过于宏观，现实依据要客观实在，跟党建
品牌内容具有较强的关联性。党建品牌背景主要为党建品
牌的内容、做法及效果的产生起到铺垫作用，包括宏观和微
观两个层面。基层党支部可根据实际情况进行选择和梳理，
不能过于宏观，应现实具体。衢职院艺术设计学院第二党支
部以习近平关于“中国梦”的重要论述为理论依据和高校党
建“四个融合”行动为现实依据，并充分考虑摄影摄像技术专
业特色及师生党员社会服务能力亟需提升这一现实情况，确

立了“光影筑梦”支部党建品牌。党建品牌做法就是在党建
工作的思路、理念的指导下，选择具体的实践路径、方法去实
现党建工作目标的方法和过程。选择党建工作方法必须坚
持五项基本原则：理论联系实际、密切联系群众、批评与自我
批评、抓中心统全局、抓典型带一般等。在党建品牌培育和
党建工作具体实施过程中，要坚持具体问题具体分析、工作
方法交叉应用、不断完善总结和不断创新改进的原则。衢职
院艺术设计学院第二党支部除了稳步推进党建“七大工程”，
还具体实施了四大“光影”行动。党建品牌成效是指在党建
品牌建设过程中所取得的成绩。对于系统而言，就是在党建
品牌建设过程中，基层党组织党建工作氛围的营造、制度机
制的坚持、方法手段的创新、平台载体的搭建、价值观念的改
变等。具体体现在基层党组织和党员个人获得的各种荣誉
或奖励，得到上级领导的批示和肯定等。党建品牌建设成效
的总结对今后工作发展和创新具有重要的作用，必须高度重
视。衢职院艺术设计学院第二党支部每季度召开支部党员
大会，并邀请上级党组织领导列席参加党建品牌阶段性工作
总结。每月召开支委会专题研讨党建品牌推进工作，对取得
的成效和不足展开总结，对党建品牌的建设起到了积极的推
动作用。基于建设基础，支部现被列为第三批浙江省高校党
建工作样板党支部培育创建单位。其相关建设成果受到了
国家、省、市各级媒体的报道，得到了社会的广泛认同。

（三）党建品牌传播是提升党建品牌影响力的有效途径
党建品牌传播，是指基层党组织利用现有优势资源，群

策群力，制定有效的品牌传播策略，利用多种渠道和媒体，提
高党建品牌的知名度和影响力。党建品牌传播跟其他品牌
传播有所区别，需要在推广传播之前对党建品牌的建设进行
再次总结升华，包括党建品牌建设的启示和党建品牌点评。
前者是在党建品牌建设成效的基础上，基层党组织从更高、
更广和更远的角度总结更多的党建工作规律，给更多的党组
织或个人一些启发、提醒；后者则是邀请党建专家、学者或有
关领导对党建品牌建设总结或启示进行点评、批评，形成有
针对性的评价方案。通过总结启示与专家点评，最终形成较
为丰富的党建品牌建设成果。在传播推广阶段，除了成立一
定的组织机构、制定定期研究工作制度和加强品牌管理以
外，还要充分利用“互联网＋”的优势，借助新媒体进行有效推
广和传播。衢职院艺术设计学院第二党支部在党建品牌宣
传推广阶段，就充分利用了院、校、市、省和国家五级媒体进
行传播展示。如艺术设计学院的“红艺”新媒体平台，学校的
微信公众平台、党建网站，衢州日报、晚报和三衢客户端，浙
江省潮新闻平台和国家学习强国平台等。通过构建“媒体矩
阵”，进行内外双向融合和线上线下结合，逐步提升支部党建
品牌的影响力。

三、高校基层党支部党建品牌的建设路径
高校基层党支部党建品牌的建设需在学校党建总品牌

和二级学院党建大品牌的建设逻辑和框架下贯彻执行。如
何通过党建品牌建设，促进基层党支部严格落实做到“七个
有力”，充分发挥战斗堡垒作用和党员先锋模范作用，提升党
支部组织力，着力发挥在政治引领、规范党的组织生活、团结
凝聚师生、促进学校中心工作等方面的主体作用，增强师生
思想政治工作的针对性和亲和力，在教学、科研、管理、服务、
学习等领域取得优异成绩，需要逻辑清晰的建设路径。根据
ＣＩＳ（组织识别系统）理论指出，要将组织理念全面部署为组
织行为，将组织品牌转化为组织形象，将组织形象建设可视
化，向社会和公众展示和传播，并使公众能够识别并留下良
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好印象。ＣＩＳ包含ＭＩ、ＢＩ、ＶＩ三个构成要素。ＭＩ为品牌战略
定位（为什么）、ＢＩ为品牌管理规范（有什么）、ＶＩ是品牌设计
与传播（怎么做）。根据ＣＩＳ理论，设计如下党建品牌建设实
施路径（如图２）。

图２　 党建品牌建设实施路径

（一）战略定位：党建品牌建设的航向标
俗话说：“千里之行，始于足下”，如果党建品牌的战略定

位不明确，那么党建品牌的整体能力就会减弱，其生命周期
也会缩短。如前所述，基层党支部党建品牌建设是在学校和
二级学院的党建品牌建设总体思路下进行具体执行和建设。
其战略定位应着眼于支部党建、专业建设、人才培养和社会
服务等方面。其战略定位和建设目标应较为具体。战略定
位的制定除了支部党建品牌建设的总体思路、总体目标和年
度目标外，还包括党建品牌建设的整体架构，党建品牌的序
言、界定、依据和背景等，这些都需体现在党建品牌战略定位
中。如衢州职业技术学院的党建品牌为“衢职先锋”。其内
涵包含一个总目标：衢职先锋、争先创优。三个层面走在前：
勤廉担当，党员干部走在前；匠心育人，党员教师走在前；德
技并修，党员学生走在前。四个方面创优：党建统领创优，基
层组织创优，党员素质创优，融合发展创优。艺术设计学院
党总支和第二党支部根据学校党建品牌建设思路分别提出
了“衢职先锋—薪火红艺”和“光影筑梦”特色党建品牌。

（二）管理规范：党建品牌建设的硬保障
党建品牌管理是党建品牌建设成功的关键之一，制定合

理有效的党建品牌管理规范有助于党建品牌的维护、涵养和
持续建设。党建品牌建设管理规范，主要包含基础管理、形
象管理、文化管理和质量管理等四个方面的规范。在基础管
理中，主要是对党建品牌管理人员的基本要求和基础档案管
理的过程、程序和材料的保存等相关方面的要求。其中后者
是基础管理的重中之重，牵涉到后期成果的总结提炼和传播
推广等。衢职院艺术设计学院第二党支部就专门成立了党
建品牌建设专班，由支部书记任组长，负责品牌建设全面工
作。支部委员负责党建品牌基础管理，负责材料的收集和整
理等。党建品牌形象是党组织的无形资产，好的品牌形象能
提升党建品牌的知名度和美誉度。对于品牌形象的管理规
范，具体可根据支部党建实际制定品牌视觉识别系统规范、
品牌传播规范、品牌危机管理规范等。党建品牌文化管理是
指对党建品牌所形成的价值观及共同愿景进行有效管理，具
有导向、激励、约束和辐射功能。党建品牌文化管理规范具
体包括品牌使命和愿景、品牌理念、品牌价值观、品牌口号、
品牌行为标准等多个方面。质量是党建品牌的生命，加强党

建品牌质量管理是党建品牌建设的核心工作。基层党支部
需要根据党建实际和目标，制定党建品牌建设的基础要求、
过程管理规范、评价体系、工作保障机制以及建设质量要求
等。衢职院艺术设计学院第二党支部通过支部大会、支委会
等多种形式，制定了支部党建品牌建设行动方案，其内容包
含了各类管理规范、制度和实施要求。只有制定并落实了合
理有效的党建品牌建设管理规范，才能够让党建品牌建设工
作扎实落地，从而使党建品牌保持持续竞争力和活力。

（三）落地见效：党建品牌建设的高要求
如前所述，党建品牌建设内容主要包含党建品牌形象、

品牌主体和品牌传播三个方面。如何深入推进党建品牌建
设任务是保证党建品牌建设落实见效的重中之重。一是制
定建设方案，明确任务分工。在建设之前，基层党组织应梳
理并制定党建品牌建设的细化方案，明确建设任务、建设时
限、细化目标和责任分工。二是定期调研研讨，找出问题不
足。基层党组织根据任务安排，定期组织支部委员赴一线基
层了解党建品牌建设情况、收集党建工作反馈意见。利用支
委会或支部大会开展研讨会议，讨论和分析党建品牌建设过
程中存在的问题和不足，并找出解决方案。三是联合支部内
外，开展创新活动。开展校内支部结对共建，在主题党日、三
会一课、志愿服务等方面创新活动形式、丰富活动内容，衢职
院艺术设计学院第二党支部通过实施“光影公益”“光影课
堂”“光影数字”“光影先锋”等四大“光影”行动，设立“追光”
党员示范岗、建立“红艺”党建新媒体工作室，提升了党支部
的组织力和政治引领作用。拓展校企地党建联建，通过人才
共育、基地共建、资源共享，提升党员教育实效和人才培养成
效；２０２２年开始，衢职院艺术设计学院第二党支部联合衢州
常山县金源村党支部开始党建联建，通过建立“双责任”工作
制度、实施“双联系人”培养制度、建设“双基地”培育空间、开
展“双特色”项目合作等联建策略，形成了“规范有效”“互助
互促”“融合共赢”“典型创新”校地党建联建共同体，在人才
培养、专业建设、社会服务和党建研究等方面取得了丰硕成
果。四是融合多种媒体，扩大品牌影响。党建品牌传播是党
建品牌建设的一项重要内容。传播的核心在党建品牌的价
值传播，包括组织价值、人工价值和符号价值等。通过传播
将形成经验、成效、做法利用文字、图片和视频进行传播。在
５Ｇ时代需要整合多种媒体进行全融合、全流程和全方位传
播。除了在新媒体平台应用外，还可以借助ＶＲ技术、全息影
像技术对典型人物、典型故事和典型做法进行艺术化创作，
形成互动性、沉浸性和想象性强的红色文化艺术作品，提升
党建品牌的传播力与影响力。
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五、结论和展望
畜牧业作为保障国家粮食安全和乡村振兴战略的核心

产业，正处于传统生产模式向新质生产力驱动的现代化转型
关键期。实证研究表明，贯彻习近平总书记关于“加快推进
畜牧业现代化”的重要指示精神，需着力破解绿色低碳转型
滞后、科技创新断层、制度供给错配等深层矛盾。本文通过
构建新质生产力“四维驱动”模型，为破解“大而不强”产业困
境提供量化依据。研究证实，以生态溢价转化机制重塑绿色
发展动能、以关键核心技术攻坚突破创新堵点、以制度型开
放优化要素配置效率，能够有效激活畜牧业高质量发展内生
动力。这不仅是落实《“十四五”推进农业农村现代化规划》
的实践要求，更是构建双循环新发展格局下畜牧产业竞争力
的战略选择，为加快农业强国建设提供重要支撑。
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Ｔａｋｉｎｇ ｔｈｅ Ｐａｒｔｙ ｂｕｉｌｄｉｎｇ ｂｒａｎｄ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｓｅｃｏｎｄ Ｐａｒｔｙ Ｂｒａｎｃｈ ｏｆ ｔｈｅ Ａｃａｄｅｍｙ ｏｆ Ａｒｔ Ｄｅｓｉｇｎ ｏｆ Ｑｕｚｈｏｕ Ｃｏｌｌｅｇｅ ｏｆ
Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ ａｓ ａｎ ｅｘａｍｐｌｅ，ｔｈｅ ｐａｐｅｒ ｐｒｏｐｏｓｅｓ ｔｈａｔ ｔｈｅ Ｐａｒｔｙ ｂｕｉｌｄｉｎｇ ｂｒａｎｄ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｇｒａｓｓｒｏｏｔ Ｐａｒｔｙ ｂｒａｎｃｈ ｉｎ
ｃｏｌｌｅｇｅｓ ａｎｄ ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｉｅｓ ｓｈｏｕｌｄ ｆｏｃｕｓ ｏｎ ｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎｉｎｇ ｔｈｅ Ｐａｒｔｙ ｂｕｉｌｄｉｎｇ ｂｒａｎｄ ｉｍａｇｅ，ｔｈｅ Ｐａｒｔｙ ｂｕｉｌｄｉｎｇ ｂｒａｎｄ ｍａｉｎ ｂｏｄｙ
ａｎｄ ｔｈｅ Ｐａｒｔｙ ｂｕｉｌｄｉｎｇ ｂｒａｎｄ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ． Ｉｔ ｉｓ ｎｅｃｅｓｓａｒｙ ｔｏ ｆｕｌｌｙ ｃｌａｒｉｆｙ ｔｈｅ ｓｔｒａｔｅｇｉｃ ｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇ ｏｆ ｔｈｅ Ｐａｒｔｙ ｂｕｉｌｄｉｎｇ
ｂｒａｎｄ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｇｒａｓｓｒｏｏｔ Ｐａｒｔｙ ｂｒａｎｃｈ，ｆｏｒｍｕｌａｔｅ ｔｈｅ ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ ｎｏｒｍｓ ｏｆ ｔｈｅ Ｐａｒｔｙ ｂｕｉｌｄｉｎｇ ｂｒａｎｄ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ，
ａｎｄ ｉｍｐｌｅｍｅｎｔ ｔｈｅ ｓｐｅｃｉｆｉｃ ｔａｓｋｓ ｏｆ ｔｈｅ Ｐａｒｔｙ ｂｕｉｌｄｉｎｇ ｂｒａｎｄ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ，ｉｎ ｏｒｄｅｒ ｔｏ ｅｎｓｕｒｅ ｔｈｅ ｅｆｆｅｃｔｉｖｅｎｅｓｓ ｏｆ ｔｈｅ Ｐａｒｔｙ
ｂｕｉｌｄｉｎｇ ｂｒａｎｄ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ，ｅｎｈａｎｃｅ ｔｈｅ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｐｏｗｅｒ ａｎｄ ｉｎｆｌｕｅｎｃｅ ｏｆ ｔｈｅ Ｐａｒｔｙ ｂｕｉｌｄｉｎｇ ｂｒａｎｄ，ｓｏ ａｓ ｔｏ
ｃｏｎｔｉｎｕｏｕｓｌｙ ｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎ ｔｈｅ ｃｏｈｅｓｉｏｎ ａｎｄ ｃｏｍｂａｔ ｅｆｆｅｃｔｉｖｅｎｅｓｓ ｏｆ ｔｈｅ ｇｒａｓｓｒｏｏｔ Ｐａｒｔｙ ｂｒａｎｃｈ．
Ｋｅｙ ｗｏｒｄｓ：ｃｏｌｌｅｇｅｓ ａｎｄ ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｉｅｓ；ｇｒａｓｓｒｏｏｔ Ｐａｒｔｙ ｂｒａｎｃｈ；Ｐａｒｔｙ ｂｕｉｌｄｉｎｇ；ｂｒａｎｄ；ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ
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