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人类命运共同体视角下中国价值观的跨文化传播路径
张艳臣

（牡丹江师范学院，黑龙江牡丹江　 １５７０１１）
　 　 ［摘　 要］在人类命运共同体思想指导下，努力实现中国价值观的跨文化传播，对于提升中国形象、传递中国声
音、提出中国方案都具有重要意义。同时，人类命运共同体是中国价值观跨文化传播的体系支点、价值支撑、最终
目标。为了提高中国价值观跨文化传播能力，应该构建中国价值观跨文化传播主体共同体、跨文化传播内容共同
体、跨文化传播媒介共同体、跨文化传播评价共同体，推动中国价值观走向世界。
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　 　 人类命运共同体，体现了中国和平发展的共同愿景，也
展现了中国作为大国的大气量和大胸怀。中国价值观，孕育
于中国优秀传统文化，成长于社会主义核心文化，是完全不
同于西方资本主义的价值观。中国价值观的跨文化传播，是
提升国家国际传播影响力、构建中国国际话语体系的重要举
措。人类命运共同体建设，追求实现共建共赢和包容互鉴，
为扩大中国价值观跨文化传播范围带来了新的机遇。

一、人类命运共同体的含义
人类命运共同体概念萌芽于２０１１年９月的《中国和平发

展》白皮书。人类命运共同体，强调多元社会制度的和平共
存，在承认区别和差异、存在竞争和冲突的前提下，谋求各个
国家的合作共赢，其追求目标是共建共享，其思想依托是新
型义利观，其组织机制是伙伴关系，其最终归宿是实现全人
类的共同发展。人类命运共同体促进“天下和谐”，为世界文
明治理指明了方向，承认政治治理模式的多样性，反对强权
政治，倡导对话协商，反对国家优先，倡导“化成世界”；人类
命运共同体提倡“天下文明”，以世界最先进的文明为中心目
标，以科学社会主义为价值引领，反对“西方中心论”，坚持胸
怀世界，提倡放眼全球，实现天下为公、天下无外、天下大同；
人类命运共同体追求“天下共赢”，提倡天下各国共同参与发
展，谋求全人类共同福祉，实现命运与共，追求公平公正。

二、人类命运共同体理念对中国价值观跨文化传播的
意义

中国价值观跨文化传播是提高中国国际话语权、维护中
国意识形态安全和提升中国软实力的重要举措。人类命运
共同体理念，体现了全人类的共同价值愿景，符合人类文明
进步的趋势，对中国价值观的跨文化传播具有重要的意义。

（一）人类命运共同体：中国价值观跨文化传播的体系
支点

各类命运共同体的建立，使人类进入了新全球化时代，
国家发展早已超越了种族和文化界限，致力于建设更加平等
的新型全球战略伙伴关系，形成了“你中有我、我中有你”世
界布局，构建了“全球一家”的国家体系。这是中国提出的处
理多边国家关系的中国方案，体现了中国传统文化“多元一

体、自治共荣”的精髓，为中国价值观的跨文化传播提供了坚
实的体系支撑。尊重价值观的多元化，取长补短，是中国价
值观跨文化传播的基础；坚持价值观的包容化，共同进步，是
中国价值观跨文化传播的动力；消除价值观的歧视化，兼容
并蓄，是中国价值观跨文化传播的追求。

（二）人类命运共同体：中国价值观跨文化传播的价值
支撑

人类命运共同体，实际上是一种全人类的价值共识和价
值认同，民主、自由、公平、正义、和平、发展，一直是全人类的
共同价值追求。民主和自由、公平和正义、和平和发展，是对
全人类共同价值的中国认识，是中国价值观跨文化传播的价
值支撑。中国价值观的跨文化传播，旨在实现价值理解和价
值共识。价值理解是指在中国价值观的跨文化传播中，力求
使传播对象理解中国价值观的缘由和内涵、承认中国价值观
的合理性和客观性、尊重中国价值观的特殊性和差异性。价
值共识是指中国价值观的跨文化传播中，使传播主体和传播
对象在价值观念上实现协调一致，在“同”和“异”两方面都达
成真正的共识。价值理解和价值共识，是中国价值观跨文化
传播的价值基础。

（三）人类命运共同体：中国价值观跨文化传播的最终
目标

人类命运共同体继承了中华民族自古存在的“天下为
公”和“世界大同”的价值愿景，最终建立四位统一的发展共
同体、规则共同体、文化共同体、生态共同体。发展共同体，
是各国寻找共同利益，通过共同行动建成互利互惠的共同
体；规则共同体，是各国在日益复杂的国际规则驱动下，构建
以推动国际治理民主化为目标的规则体系；文化共同体，是
各国为维护文化多元性、加强文化对话交流，以“海纳百川”
的胸怀构建的共同体；生态共同体，是各国为实现人与自然
的和谐发展，以绿色发展为理念建立的共同体。跨文化传播
倡导仁爱、民本、诚信、正义、和合、大同的中华优秀传统价值
观和倡导富强、和谐、民主的社会主义核心价值观，其最终目
标是实现文化理解，文化包容，并促进文化共同发展，这正好
与人类命运共同体的建设目标相一致。因此，中国价值观跨
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文化传播的终极目标就是构建四位一体的人类命运共同体。
三、人类命运共同体视域下中国价值观的跨文化传播

路径
中国价值观的跨文化传播，应以人类命运共同体思想为

指引，以实现“文化增值”为目标，促进各国对中国价值观的
文化认同，推动中国价值观走向世界。

（一）构建中国价值观跨文化传播主体共同体
在中国价值观跨文化传播过程中，应尽可能调动多方资

源，壮大中国价值观跨文化传播主体，形成多元化传播主体
协同合作，逐步构建包括个人、机构、自媒体组织在内的中国
价值观跨文化传播主体共同体。个人类的中国价值观跨文
化传播主体共同体，包括国外专家学者（主要来自高校和研
究机构）、国外政界代表人物、国外商界和金融界代表人物、
中国网民、国外记者、海外华侨华人、外交人员、公务员、媒体
工作人员、党政领导人等，这些个人具有不同的身份背景，承
担不同的角色职务，来自全球各地，可以把中国价值观以更
直观、更易懂的方式进行传播，并更容易获得传播对象的信
服。机构类的中国价值观跨文化传播共同体，包括国外各类
研究机构、国家机构、企业机构、社会团体、非政府组织、驻外
机构、大使馆、媒体国外办事处、维和部队、孔子学院等，这些
机构通过门户网站、日常工作交往、精神面貌等传播中国价
值观，塑造着中国的国际形象。自媒体组织类的中国价值观
跨文化传播主体共同体，是伴随新媒体时代产生的新兴事
物，包括传播客体的主体化者、自媒体组织、政务自媒体等，
这类自媒体组织拓展了以往中国价值观跨文化传播的内容
和范围，自媒体时代草根阶层话语权的崛起，使普通群众在
中国价值观跨文化传播中拥有更多的话语权。

（二）构建中国价值观跨文化传播内容共同体
中国价值观跨文化传播内容共同体，包括中华民族优秀

传统价值观共同体、社会主义核心价值观共同体、共同价值
观的中国理解共同体。中华民族优秀传统价值观共同体，包
括春秋战国时期诸子百家的价值观、鸦片战争后形成的“新
文化”价值观、英雄人物、辩证思维价值观、制度价值观、行为
价值观等，其中儒家价值观为主流，这些传统价值观是中国
价值观的来源和重要组成部分。社会主义核心价值观共同
体，包括中华民族伟大复兴的终极价值目标，富强、民主、文
明、和谐、自由、平等、公正、法治、爱国、敬业、诚信、友善的价
值理念，该共同体将国家、社会、个人的社会主义核心价值观
追求融为一体，既是中华民族优秀传统价值观的升华，也是
中国价值观的基本内容。共同价值观的中国理解共同体，主
要是指习近平总书记提出的共同价值思想，即“和平、发展、
公平、正义、民主、自由”，是全人类的共同价值追求，是一种
“共享价值观”，这些共享价值观具有国际一致性，可以减少
传播过程中的冲突和摩擦，助力中国价值观进入国际话语圈。

（三）构建中国价值观跨文化传播媒介共同体
中国价值观跨文化传播媒介共同体，包括文本、传统媒

体和新媒体三类传播媒介共同体。文本类的中国价值观跨
文化传播媒介共同体，包括国外期刊、中华学术外译作品、中
国期刊、报纸、口头文本、影视文本、舞台文本等，这些文本作
品通过描写中国政治经济文化的历史和现状，使国外读者对
中国价值观的起源和发展历程具有直观深刻的理解，这些
“亲近性”文本可以潜移默化地实现中国价值观跨文化传播。
传统媒体类的中国价值观跨文化传播媒介共同体，包括我国

主办的外语版电视频道，中国日报、人民日报、新华社等主办
的外文网站，中央广播电视总台、人民日报、新华社、中国网、
中国日报社设立的海外社交平台等，这些传统媒体构成的传
播媒介共同体，以中国视角和中国立场报道国际问题，通过
打造对外话语体系向全球传递中国价值观和中国立场，体现
中国担当。新媒体类的中国价值观跨文化传播媒介共同体，
包括集音、视、云、网、端于一体的融媒体、国际化社交媒体平
台、多语种移动客户端集群、微视频、自媒体等。这些新媒体
构成的传播媒介共同体，建立了网络传播话语体系，数量庞
大的非官方中国价值观传播媒介具有先天优势，拓展了中国
价值观的传播渠道，增强了中国价值观的国际传播效果，重
塑了数字技术时代的价值观传播新形态，从体验性、交往性、
实践性三个维度实现了中国价值观传播。

（四）构建中国价值观跨文化传播评价共同体
中国价值观跨文化传播评价共同体，包括评价主体、评

价内容、评价指标、评价技术、评价方式五个方面内容。评价
主体，目前我国承担中国价值观跨文化传播评价职责的主要
是政府部门，例如中央、省、自治区、直辖市的宣传部门，信息
产业部门等，以及中国互联网行业协会，在提高现有评价主
体评价能力基础上，我们还应该尝试建立中国价值观跨文化
传播的第三方评估机构，聘用相关专家实施中国价值观跨文
化传播专业评估，提高评估的准确性。评价内容，是中国价
值观跨文化传播的各个参与要素，包括中国价值观跨文化传
播主体、传播内容、传播媒介、传播客体、国际效度等。评价
指标，是对上述中国价值观跨文化传播各个参与要素实施评
价时的具体打分标准，要充分考虑全球各地中国价值观跨文
化传播受众的差异性和复杂性，探索中国价值观跨文化传播
的影响因子，计算各指标的具体权重，确保评价指标具有可
行性，并通过实践检验评估指标的实用性。评价技术，主要
依托于人工定性分析和大数据技术，综合运用案例库、数据
库、模型库、云技术、数据挖掘、信息采集、联机分析处理、智
能处理等手段，动态监测信息源，结合元搜索和定向采集，运
用互联网实施海量信息整理，对中国价值观跨文化传播的认
知结果进行主题检测，形成中国价值观接受程度的倾向性研
判，探讨不同传播客体的价值立场和价值标准。评价方式主
要有自评和他评：自评是中国价值观跨文化传播主体定期检
查自己的传播内容、传播过程、传播客体认可程度、传播方式
等，力求发现自身存在的问题并加以改进；他评是各类评估
主体对中国价值观跨文化传播主体实施的评估。自评和他
评，二者互为补充，共同推进中国价值观跨文化传播的良性
发展。中国价值观跨文化传播评价共同体的最终工作成果
是研究报告、简报或图标等，并提供一系列中国价值观跨文
化传播问题的处置方案，包括不同传播客体态度、传播存在
问题、价值态度引导、传播路径完善、传播效度提高等，并及
时反馈给中国价值观跨文化传播主管机构和各执行机构，为
其将来的中国价值观跨文化传播工作提供参考和指导。

四、结语
人类命运共同体是解决全球复杂政治经济文化矛盾的

中国策略和中国方案。在人类命运共同体思想的指引下，中
国价值观跨文化传播应加强传播主体共同体、传播内容共同
体、传播媒介共同体、传播评价共同体建设，打造传播合力，
提升传播效果，建立中国话语体系，使中国价值观成为全人
类的共同价值追求。　 　 　 （下转第１１９页）
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学习平台的创建突破了时空限制，不仅拓宽了学习渠道，还
能随时随地参与学习，有效提升学习的便捷性和灵活性，实
现了时时可学、处处可学的目标，促进了党建与文化教育活
动的深入开展。

高校“党建＋文化”协同育人模式的构建，是新时代高校
育人工作的新探索和新实践。通过以“党建＋文化阵地”“党
建＋文化活动”“党建＋文化范例”“党建＋文化载体”为基本框
架的“四圈融合”育人模式的实施，能够实现党建与文化的深
度融合和共同育人。这一模式不仅丰富了高校思政教育的
内容和方法，还提升了高校育人的针对性和实效性，为培养
德智体美劳全面发展的社会主义建设者和接班人提供有力
保障。
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