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图像叙事视域下红色家书靶向育人机制
建构的逻辑、挑战与策略

罗　 雄
（广东技术师范大学，广东广州　 ５１０４５０）

　 　 ［摘　 要］图像叙事与红色家书靶向育人机制的建构在理论逻辑、实践逻辑、历史逻辑和现实逻辑层面具有内
在统一性。然而，图像叙事视域下红色家书靶向育人机制建构面临着图像表达娱乐化、图像消费符号化、图像传播
霸权化的挑战，它们分别消解着红色家书的育人功能、弱化着红色家书的形象地位、侵蚀着红色家书的精神价值。
为此，应坚持“内容为王”，精心挖掘红色家书图像化传播的内容；坚持“形式是金”，匠心打造红色家书图像化传播
的载体；坚持“政治方向”，坚持红色家书图像化传播的正确导向；坚持“情感共鸣”，提升红色家书图像化传播的价
值认同。
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　 　 “图像”概念的内涵很广，它包含了图画、照片、雕塑、浮
雕、电影和电视画面、地图建筑、奖章和纪念章上的图像等所
有可视艺术品。也就是说，图像是各种图画与影像的总称。
作为承载一定符号价值的媒介，图像在智能媒体时代日益以
各种形态遍布于生活世界的各种场域。图像叙事是人类对
主客观世界进行描述的一种古老而常新的叙事方式。发挥
红色家书靶向育人作用，是贯彻落实习近平总书记始终强调
的“用好红色资源，传承好红色基因，把红色江山世世代代传
下去”这一重大理论和实践命题的应有之义。为此，教育应
适应社会信息化时代青年学生的体认特点，创新红色家书靶
向育人的话语体系，而图像叙事的方法正是提升红色家书靶
向育人成效的重要技术手段。

一、图像叙事与红色家书靶向育人机制融合的内在逻辑
（一）理论逻辑
叙事是广泛存在于人类社会历史活动之中的一种普遍

现象，它既是一种话语方式，也是一种思维方式。就话语方
式而言，叙事就是“讲故事”，“故事”不仅存在于一切人文社
会科学之中，也存在于人类的日常生活世界。叙事“存在于
一切时代、一切地方、一切社会”，“有了人类历史本身，就有
了叙事”。就思维方式而言，叙事就是“讲情节”，“情节”就是
人的记忆、梦想等活动的过程与体验。无论是口头的抑或是
书面的叙事方式，“情节”都与人类社会生活及其历史意义相
关联。党的二十大提出，要“加快构建中国话语和中国叙事
体系”，“展现可信、可爱、可敬的中国形象”。作为书写革命
历史、探寻革命价值、叙述人生意义的重要思想文化成果，红
色家书所内含的核心价值观与思想政治教育的内在要求同
质相承。家书虽“小”，但意义巨大。红色家书不仅是中国共
产党革命实践的史实见证，也是马克思主义中国化的历史见

证。运用图像叙事的方法，充分发挥红色家书在爱国主义教
育、社会主义核心价值观教育、理想信念教育等德、智、体、
美、劳领域的育人作用，是红色家书意识形态意蕴彰显的重
要方法。

（二）实践逻辑
在文字出现之前，图形与画像就是人类叙事的基本方

式。文字产生之后，图像并未消失，且在人类叙事方式中一
直占据重要的历史地位。与文字叙事一样，图像叙事同样具
有实践上的可行性。随着媒介技术的发展，图像叙事在很大
程度上已经超越了文字叙事，成了新时代叙事方式的主流。
对于在“读图时代”成长起来的青年学生而言，图像叙事已经
浸润到青年学生日常工作学习生活的方方面面。正因为如
此，运用图像叙事的方法，尽最大努力发挥红色家书的育人
功能，不仅是时代命题，也是历史使命。红色家书作为中国
历史进程的见证，它是向世界“讲好中国故事、中国共产党故
事，传播好中国声音”，“阐发中国精神、展现中国风貌”，“展
现真实、立体、全面的中国”的重要思想理论素材。

（三）历史逻辑
运用连环画、壁画、粉笔画、版画等图像宣传介绍党的理

论方针、根据地建设、武装斗争情况等内容，是中国共产党开
展宣传教育工作的优良传统。如《红色中华》《晋察冀画报》
等诸多红色报刊中就经常刊登相关画报。中华人民共和国
成立后，运用图像对如火如荼的社会主义革命与建设进行推
介，同样是经常使用的一种有效的宣传动员方法。无论是革
命战争年代，还是建设与改革时期，图像的运用在中国共产
党的思想宣传工作中均发挥了重大的作用。这些图像，形式
多样、内容丰富。如单独就画像而言，它就包括人物画像（如
工人、农民、军人、英雄模等画像）、场景画像（如武装战斗场
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景、生产建设场景、学习讨论场景等）等。当前，图像处理技
术日益智能，图像变得更加直观、更加形象、更具艺术感染
力。在智能媒体时代，图像化传播既给主流意识形态传播带
来了严峻挑战，也带来了前所未有的机遇。运用图像叙事的
方法发挥红色家书靶向育人的作用，既是延续优良历史传统
的做法，也是遵循时代发展的举措。

（四）现实逻辑
与文字叙事相比，图像叙事更具亲和力。信息技术的进

步，使图像叙事的育人空间进一步扩大。在教育领域，亲和
力源于教育者与受教育者之间相互认同、相互尊重的吸引
度，是受教育者对教育者的一种吸引力。图像叙事的“图像”
表达，不仅给受述者拓宽了一种生动活泼、不拘一格的思维
方式，更给受述者在视听层面带来了强烈的冲击，使“故事”
与“情节”变得更加“有意思”，进而使受述者对叙事内容本身
产生更大、更多的情感共鸣。红色家书是亲人之间维系亲
情、表达情感的一种纯朴的文化载体。红色家书中的内容，
它或许是因革命事业需要而离别前对亲人的叮嘱，或许是牺
牲前对亲人发自肺腑的嘱托与希冀，抑或是日常交流中对亲
人“爱”与“奉献”“革命”与“斗争”的沟通等等，它们都表达
着纯粹、高尚、真挚的情感。在智媒时代，将红色家书的内容
进行图像化表达，更能以一种“润物细无声”的方式走进受教
育者的心灵，从而避免意识形态教育的空洞说教。

二、图像叙事视域下红色家书靶向育人机制建构的挑战
（一）图像表达娱乐化，消解着红色家书的育人功能
在生理学上，人的大脑对图像信息的读取比对文字信息

的读取更加高效、快速。图像的感性、直观、通俗等特性极易
满足人的视觉快感，但也极易使人的审美追求进入“娱乐化”
的境地。在监管机制不健全、不及时的情况下，网络世界充
斥着大量的“娱乐化”恶搞。诸如恶搞毛泽东、周恩来、刘少
奇、朱德等党和国家领导人，恶搞狼牙山五壮士、雷锋、邱少
云、董存瑞、江姐、黄继光等英雄人物，恶搞《白毛女》《黄河大
合唱》等经典影视与歌曲。这些恶搞在网络上的频繁出现，
就是图像表达“娱乐化”的负面体现。红色家书作为庄重、经
典的主流意识形态文本，在“人人皆可编辑”的智媒时代，面
临着被“娱乐化”改编乃至歪曲的风险。对红色家书图像叙
事的“娱乐化”表达，表面上看似属于“娱乐消遣”“乐呵一笑
也无妨”，但其实质乃是对红色家书所折射的历史事件、历史
人物形象的篡改，乃是对红色家书育人功能发挥的阻碍，其
背后乃是对党和政府的攻击与抹黑，是对马克思主义意识形
态的讽刺与诋毁。而一旦红色家书被“娱乐化”，在很大程度
上，也就意味着经典视觉话语的消解和红色家书资政育人作
用的丧失。

（二）图像消费符号化，弱化着红色家书的形象地位
图像不仅是传播意识形态的重要载体与工具，更是一种

承载一定符号价值的媒介。而图像作为一种符号，其必定会
被资本所青睐，进而成为一种商品。马克思曾指出，货币“它
本身是一种特殊商品（即使只是符号）”。对资本而言，符号
也是有价值意义的。在“消费进入符号时代”的今天，人们购
买商品，很多时候并不是看中其使用价值，而是看中其背后
的符号意义，这也就是所谓的“符号经济”。“符号经济”一个
典型的特征就是“商品的符号化”。通过对产品进行符号式
加工，并借助大众传媒的手段，使产品赋予了符号意义，进而
进一步刺激该产品的生产与消费。如砖石与爱情挂钩，赋予
了砖石“爱情的意义”，这就是“商品的符号化”的典型案例。
客观而言，符号本身并无对错，消费符号也未尝不可。主流

价值观也有其象征意义的符号，若能将主流价值观的符号消
费成为消费的主流，这也是大功一件。但需要指出的是，当
前资本渗透在人们生活世界的方方面面，说其无处不在、无
孔不入，也未必言过其实。在资本逐利的运作下，物质、虚
荣、享乐的消费观念日益影响着广大民众。不少青年学生也
深陷在资本所构建出来的那种“虚幻”的商品符号体系之中，
他们逐渐追逐所谓的名牌、奢侈品，讲档次、讲排场，而对主
流价值观的符号嗤之以鼻。在这种环境背景下，红色家书符
号意义的建构，面临着巨大挑战，应理性且严谨的探讨破解
之策。

（三）图像传播霸权化，侵蚀着红色家书的精神价值
与传播相伴随的一个概念是“流量”。流量多少决定了

图像化传播的范围大小。谁掌握了流量，在很大程度上就掌
握了话语权。红色家书图像化传播要想取得成功，也离不开
流量这个“密码”。与西方资本主义世界的宣传机器相比，我
们目前仍处于弱势地位。据有关统计显示，２０２１年美国数
字／移动设备娱乐产品的市场占比为８０％。美国及其他发达
国家控制了全球９０％的媒体，全世界大部分广播节目（约
６５％以上）和电视节目（约７５％）的制作由美国控制；外国电
视节目在美国的播放比例仅占１％ ～ ２％，而美国节目在许多
国家的播放比例达到６０％ ～ ８０％。这些电影电视作品用艺
术化的镜头承载意识形态，把宣传做的不像宣传，使麦当劳、
冰可乐、牛仔裤、迪士尼、圣诞节……，潜移默化地成了人们
日常生活中的“理所当然”，悄无声息地影响着人们的审美与
口味，无形中使西方价值观念成为不少青年大学生所追捧的
“热点”。近年来，我们国家日益重视红色文化的图像化传播
且取得了良好的成效。但西方反华势力借助其传播领域的
技术和话语优势，把图像作为意识形态渗透的工具，实施图
像传播霸权，鼓吹所谓的“普世价值”，鼓吹其“所统治的世界
自然是最美好的世界”，无所不用其极地攻击马克思主义和
社会主义制度。这种传播境遇，使得红色家书精神价值的弘
扬面临着复杂的斗争与较量。

三、图像叙事视域下红色家书靶向育人机制建构的策略
（一）“内容为王”：精心挖掘红色家书图像化传播的内容
在中国共产党百年历程中，具有丰富精神内涵的红色家

书是党和国家红色基因库的重要组成部分，它承载着无数革
命先驱、英雄典型和时代楷模们忠诚的政治品格、崇高的价
值追求和伟大的精神风范，是新时代青年理解为实现中华民
族伟大复兴而奋斗这一时代主题的生动教材。构建图像叙
事视域下红色家书靶向育人机制，“‘内容为王’，永不过时”。
坚持“内容为王”的原则，就是要精心挖掘红色家书图像化传
播的内容，把发挥红色家书育人价值放在图像化传播的首
位，提高红色家书图像化传播的质量。具体而言，应在充分
研读红色家书深刻内含的基础上，将一封封红色家书进行
“内容”的细分，对红色家书的政治立场导向功能、道德情操
引领功能、理想信念引领功能、健全人格激励功能等“内容”
进行充分的叙述；对红色家书明大德、守公德、严私德、立政
德等“内容”进行充分的阐述；对红色家书建设“富强、民主、
文明、和谐”新中国的理想信念，探索“自由、平等、公正、法
治”新社会的价值理念，争做“爱国、敬业、诚信、友善”新公民
的道德观念等“内容”进行详实论述。红色家书所蕴含的上
述每一个“子内容”，都是一个巨大的正能量体系。红色家书
图像化传播唯有抓住了“内容”，才不会流于空洞、流于枯燥。

（二）“形式是金”：匠心打造红色家书图像化传播的载体
“内容为王”是对红色家书图像化传播内容的强调，“形
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式是金”则是对红色家书图像化传播形式的强调。内容与形
式是对立统一的，是相互作用的关系。好的“内容”，需要好
的“形式”为依托，才能将“内容”的辐射面扩大的更广。有观
点认为，在“内容为王”的原则下，红色家书图像化传播可谓
“酒香不怕巷子深”“是金子总会发光”，即使离开了“漂亮”
“动听”的“形式”，红色家书图像化传播终有一天也可以“香
气四溢”“金光闪闪”。客观而言，这种观点有一定的道理。
但是在日新月异的信息化社会，每天都有强大的“信息流”涌
入青年学生的生活场域。若能匠心打造红色家书图像化传
播的载体，将红色家书所蕴含的育人功能第一时间传送到青
年学生之中，岂不比红色家书“躺”在那“慢慢飘香”“静静发
光”更有益？正如习近平总书记所指出：“宣传思想阵地，我
们不去占领，人家就会去占领。”抢占意识形态阵地，不仅需
要牢牢把握意识形态领导权，更需要以“兵贵神速”“时不我
待”的精神主动作为。因此，应积极主动地设计与打造展现
红色家书内在精神的图片（如动态图、漫画、水彩画、水粉画、
版画、油画等）和影像（如朗诵音频、歌曲、短视频、纪录片、微
电影等），将红色家书的育人作用及时、有效、最大化地发挥
出来。此外，还应大力推进红色家书进教材、进课堂、进头脑
工作，将红色家书的精神内涵融入校园文化建设之中。

（三）“政治方向”：坚持红色家书图像化传播的正确导向
方向性原则是“思想政治教育的灵魂”。作为思想政治

领域的一个理论与实践命题，红色家书图像化传播要旗帜鲜
明地坚持正确的政治方向。这一政治方向，也就是习近平总
书记曾多次强调的，教育要“为人民服务，为中国共产党治国
理政服务，为巩固和发展中国特色社会主义制度服务，为改
革开放和社会主义现代化建设服务”。红色家书的图像化传
播，其内含了一个对红色家书“内容”进行编辑处理的艺术性
过程。而在如今的智能媒体时代，“人人皆可编辑”已经成为
传播的常态。诸如抖音、快手等短视频平台就是“人人皆可
编辑”的范例。而且因信息时代“快餐文化”的流行，“一张
图、一段视频经由全媒体几个小时就能形成爆发式传播”。
这种爆发式传播，如果处理不好，就会带来难以评估的危害。
因此，红色家书的图像化传播要以“授者”为主导，避免居心
叵测之人人为的对红色家书进行反面解读或者断章取义，也
避免普通民众因知识结构的限制而对红色家书产生曲解或
误读。那么，何为“授者”？“授者”即教授之人（机构）、教育
的发起方。红色家书图像化传播所指的“授者”包括教育、文
化、宣传管理部门（机构）及其工作人员、科研机构人员、学校
教师以及正规的出版发行机构、文化教育公司等。只有将
“编辑”置于正规的监管之下，才能使红色家书图像化传播的
空间“天朗气清、生态良好”，“正能量充沛、主旋律高昂”。

（四）“情感共鸣”：提升红色家书图像化传播的价值认同
红色家书资政育人作用的发挥，归根到底要落实到“人”

即“受众”。“受众”对红色家书及其图像化传播能否产生情
感共鸣进而升华成价值认同，直接决定了红色家书图像化传
播的成败。首先，必须提升“受众”对红色家书的价值认同。
在文化大交融、思想大活跃、观念大碰撞的新时代，伴随着当
代中国社会的转型，社会群体的利益表达及价值的认同日益
多元化。加之，在西方反华势力的“和平演变”及价值观输出
的影响下，致使一些人“观念没有善恶，行为没有底线”，“不
讲对错，不问是非，不知美丑，不辨香臭”，致使一些人追求
“日韩流”“欧美风”而对“中国风”嗤之以鼻。这些人虽是少
数，但是其言论影响极坏，严重破坏着“受众”对社会主义核
心价值观的认同，自然也极大影响了“受众”对红色家书的价

值认同。因此，提升“受众”对红色家书的价值认同，应从构
建良好的家风开始，加强学校对红色家书精神内涵的教育，
营造全社会宣传红色家书的氛围，使“受众”从儿童、学生、工
作者等不同角色的转变过程中都能感受到红色家书的精神
魅力。

其次，必须提升“受众”对“图像化传播”的价值认同。红
色家书是文本，要让它在智媒时代“活起来”进而“火起来”，
就必须借助现代信息技术“编辑”与“算法”，随着３Ｄ、ＶＲ、
ＡＲ、大数据、云计算等技术发展，让红色家书及其精神要义实
现“可视”“可听”“可读”，完全没有任何技术障碍。红色家
书的内容不能随意“编辑”，但是展现红色家书的形式是可创
作的。红色家书的“内容”要守正，但是其展现形式要创新。
图像叙事的方式就是一种契合时代特征和时代潮流的叙事
方式。这方面，央视（ＣＣＴＶ）《经典咏流传》《中国诗词大会》
等优秀节目，为红色家书图像化传播提供了一个很好的借
鉴。因此，“受众”应辩证地看待图像处理技术，充分认可图
像化的红色家书形象，进而成为一个与时俱进的红色家书精
神价值传承者。

参考文献：
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五、结语
党建品牌的建立非一日之功，也非长久不变之事。高校

图书馆党建品牌的构建，依赖于其深厚的文化底蕴和扎实的
业务基础，应当尊重其历史脉络、独特性和精神实质，依托专
业优势进行品牌打造；保持党建品牌生命力的关键在于持之
以恒的精雕细琢和不懈坚持，需要持续吸收经验、创新体系、
完善规章制度、丰富品牌内涵。将党建品牌建设作为提高基
层党建工作整体水平的重要手段，在确保品牌品质的同时，
不断发挥党员的示范引领作用，逐步扩大品牌影响力，为高
校图书馆党建工作开辟新的局面。
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ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ ｏｆ ｉｍａｇｅ ｎａｒｒａｔｉｖｅ，ｔｈｅ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｏｆ ａ ｔａｒｇｅｔｅｄ ｅｄｕｃａｔｉｏｎ ｍｅｃｈａｎｉｓｍ ｆｏｒ ｆａｍｉｌｙ ｌｅｔｔｅｒｓ ｗｉｔｈ ｒｅｄ ｓｐｉｒｉｔ ｆａｃｅｓ
ｃｈａｌｌｅｎｇｅｓ ｓｕｃｈ ａｓ ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ ｉｎ ｉｍａｇｅ ｅｘｐｒｅｓｓｉｏｎ，ｓｙｍｂｏｌｉｚａｔｉｏｎ ｏｆ ｉｍａｇｅ ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ，ａｎｄ ｈｅｇｅｍｏｎｉｃ ｉｍａｇｅ
ｄｉｓｓｅｍｉｎａｔｉｏｎ． Ｔｈｅｙ ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ ｕｎｄｅｒｍｉｎｅ ｔｈｅ ｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌ ｆｕｎｃｔｉｏｎ ｏｆ ｆａｍｉｌｙ ｌｅｔｔｅｒｓ ｗｉｔｈ ｒｅｄ ｓｐｉｒｉｔ，ｗｅａｋｅｎ ｔｈｅｉｒ ｉｍａｇｅ
ｓｔａｔｕｓ，ａｎｄ ｅｒｏｄｅ ｔｈｅｉｒ ｓｐｉｒｉｔｕａｌ ｖａｌｕｅ． Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｗｅ ｓｈｏｕｌｄ ａｄｈｅｒｅ ｔｏ ｔｈｅ ｐｒｉｎｃｉｐｌｅ ｏｆ “ｃｏｎｔｅｎｔ ｉｓ ｋｉｎｇ”ａｎｄ ｃａｒｅｆｕｌｌｙ
ｅｘｐｌｏｒｅ ｔｈｅ ｃｏｎｔｅｎｔ ｏｆ ｔｈｅ ｖｉｓｕａｌ ｄｉｓｓｅｍｉｎａｔｉｏｎ ｏｆ ｆａｍｉｌｙ ｌｅｔｔｅｒｓ ｗｉｔｈ ｒｅｄ ｓｐｉｒｉｔ；ａｄｈｅｒｅ ｔｏ ｔｈｅ ｐｒｉｎｃｉｐｌｅ ｏｆ “ｆｏｒｍ ｉｓ ｇｏｌｄ”ａｎｄ
ｃｒｅａｔｅ ａ ｃａｒｒｉｅｒ ｆｏｒ ｔｈｅｉｒ ｖｉｓｕａｌ ｄｉｓｓｅｍｉｎａｔｉｏｎ ｗｉｔｈ ｉｎｇｅｎｕｉｔｙ；ａｄｈｅｒｅ ｔｏ ｔｈｅ “ｐｏｌｉｔｉｃａｌ ｄｉｒｅｃｔｉｏｎ”ａｎｄ ａｄｈｅｒｅ ｔｏ ｔｈｅ ｃｏｒｒｅｃｔ
ｄｉｒｅｃｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅｉｒ ｖｉｓｕａｌ ｄｉｓｓｅｍｉｎａｔｉｏｎ；ａｄｈｅｒｅ ｔｏ “ｅｍｏｔｉｏｎａｌ ｒｅｓｏｎａｎｃｅ”ａｎｄ ｅｎｈａｎｃｅ ｔｈｅ ｖａｌｕｅ ｒｅｃｏｇｎｉｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅｉｒ ｖｉｓｕａｌ
ｄｉｓｓｅｍｉｎａｔｉｏｎ．
Ｋｅｙ ｗｏｒｄｓ：ｉｍａｇｅ ｎａｒｒａｔｉｖｅ；ｆａｍｉｌｙ ｌｅｔｔｅｒｓ ｗｉｔｈ ｒｅｄ ｓｐｉｒｉｔ；ｉｎｔｅｒｎａｌ ｌｏｇｉｃ；ｃｈａｌｌｅｎｇｅｓ ａｎｄ ｓｔｒａｔｅｇｉｅｓ
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